TEMAT SIECI

Grupa docelowa

Temat spotkania
i czas trwania

1. Spotkanie
organizacyjne.
Integracja grupy

(4 godz.
dydaktyczne)

KAPITAL LUDZKI
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UNIA EUROPEJSKA

FUNDUSZ SPOLECZNY

EUROPEJSKI

Propozycja planu dziatania sieci wspotpracy i samoksztatcenia dla nauczycieli

PROMOCIJA | BUDOWANIE WIZERUNKU PLACOWKI

Nauczyciele

Najwazniejsze problemy poruszane w
czasie spotkania

1. Omodwienie celdw i zatozen projektu
»sieciowego”. Ustalenie planu
dziatania sieci.

2. Dyskusja na temat roli i udziatu
nauczycieli w ksztattowaniu i
promocji placowki.

3. Woprowadzenie do teorii. Spotkanie
z ekspertem:

e coto jest promocja i PR szkoty?

e reputacja a wizerunek szkoty

e etyka dziatan PR

e wewnetrzny i zewnetrzny PR

e planowanie dziatarh promocyjnych

4. Warsztaty prowadzone przez

Propozycje materiatéw samoksztatceniowych

Scenariusz spotkania z koordynatorem

Literatura:

1. . Fazlagi¢, Marketingowe zarzqdzanie
szkotg, wyd. CODN, Warszawa 2003.

2. M. Podzielska, Nauczyciel — lider. Jak
budowad autorytet?, wyd. WSiP,
Warszawa 2009.

3. D. Dolinski, Psychologiczne mechanizmy

reklamy, wyd. Gdanskie Wydawnictwo
Psychologiczne, Gdansk 2010.

K. Wojcik, Public Relations od A do Z, wyd.
PLACED, Warszawa 1997.

Planowane dziatania w sieci

Dyskusja na forum nt. wyboru tematu na
kolejne zajecia.

Dzielenie sie pomystami dotyczgcymi
promoc;ji szkoty, ciekawa literaturg,
pomystéw PR.

Wyszukiwanie w Internecie inspiracji do
rozmowy — na temat sposobéw promocji
szkoty.

Wspdlne tworzenie netografii, czyli
zbioru linkéw do zasobdéw internetowych
zwigzanych z promocjg szkoty.

Dyskusja nt. nowych technologii w
promowaniu szkoty.

Dyskusja po spotkaniu z ekspertem.
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2. Narzedzia
promocji szkoty

(4 godz.
dydaktyczne)

3. Prezentacja szkoty
w placowce nizszego
szczebla

(4 godz.
dydaktyczne)

KAPITAL LUDZKI

eksperta (np. znany w $rodowisku
dziennikarz): przygotowywanie
materiatow dla lokalnej prasy w
celach promocyjnych, kontakty z
dziennikarzami.

1. Pracaw grupach: poszukujemy

najskuteczniejszych narzedzi do

promocji wtasnej placowki:

e ulotki, foldery, materiaty
drukowane

e outdoor (banery, plakaty, etc)

® promocja poprzez imprezy
szkolne

e korespondencja klasyczna i
elektroniczna

e portale spotecznosciowe

1. Spotkanie z zaproszonymi

dyrektorami szkét z lokalnego rynku
os$wiatowego (szkota podstawowa,
gimnazjum) i rozmowa na temat
najlepszych form promocji szkot
wyzszego szczebla. Na temat: jak sg
w ich placdwkach postrzegane
szkoty wyzszego szczebla.

Dyskusja na temat
najskuteczniejszych narzedzi
promoc;ji szkoty; nawigzanie do
rezultatow spotkania nr 2.

Praca w grupach nad jednym z
narzedzi promocji: prezentacja
multimedialna z udziatem uczniéw i

@®RE ::

Scenariusz spotkania z koordynatorem

Literatura:

1. J. Fazlagi¢, Marketingowe zarzgdzanie
szkotg, wyd. CODN, Warszawa 2003.

2. D. Dolinski, Psychologiczne mechanizmy
reklamy, wyd. Gdanskie Wydawnictwo
Psychologiczne, Gdarisk 2010.

3. K. Wbéjcik, Public Relations od A do Z, wyd.

PLACED, Warszawa 1997.

Scenariusz spotkania z koordynatorem

Literatura:

1. J. Fazlagi¢, Marketingowe zarzqdzanie
szkotq, wyd. CODN, Warszawa 2003.

2. D. Dolinski, Psychologiczne mechanizmy
reklamy, wyd. Gdanskie Wydawnictwo
Psychologiczne, Gdansk 2010.

3. K. Woéjcik, Public Relations od A do Z, wyd.

PLACED, Warszawa 1997.

UNIA EUROPEJSKA

FUNDUSZ SPOLECZNY

EUROPEJSKI

Wymiana plikéw i materiatéw na temat
narzedzi promocji, ksztattowania
wizerunku szkoty.

Wspdlne ustalenie, kto poprowadzi
kolejny warsztat.

Dyskusja nad konkretnymi materiatami
promocyjnymi; ich analiza i ocena
skutecznosci.

Dyskusja na forum o spotkaniu z
dyrektorami.

Dyskusja na forum o lokalnym rynku
oswiatowym, rywalizacji o ucznia,
stosowanych przez szkoty chwytach
reklamowych, o etyce dziatan PR.

Dyskusja, kto poprowadzi kolejny
warsztat. Prezentacja na forum eksperta.
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4. Badanie
skutecznosci
dziatan
promocyjnych

(4 godz.

dydaktyczne)

5. Przyktady dobrych
praktyk

KAPITAL LUDZKI

nauczycieli — skutecznym
narzedziem promocji i zachecania
potencjalnych kandydatéw. Praca
nad takimi elementami jak:

sktadniki prezentacji
scenariusz

przygotowanie materiatow:
zdje¢, muzyki, innych
wspierajgcych materiatow
informacyjnych

omoéwienie roél uczestnikéw
prezentacji

Warsztaty z ekspertem, skupione wokét
zagadnien:

1.

jak zbadaé skutecznos$é naszej
promoc;ji

skad wiemy, ze nasza promocja
jest skuteczna

czy mozemy zbudowac system
badan szkolnych poswieconych
promocji szkoty i jej
wizerunkowi

jak zbudowadé narzedzie badania
i czy wszystkie informacje
muszg pochodzi¢ z ankiety
bezpieczny i skuteczny focus z
rodzicami i uczniami

Uczestnicy sieci przedstawiajg

wybrane przez siebie przyktady i

Scenariusz spotkania z koordynatorem

Literatura:

1. ). Fazlagi¢, Marketingowe zarzqdzanie
szkotg, wyd. CODN, Warszawa 2003.

2. D. Dolinski, Psychologiczne mechanizmy
reklamy, wyd. Gdanskie Wydawnictwo
Psychologiczne, Gdansk 2010.

3. K. Wojcik, Public Relations od A do Z, wyd.
PLACED, Warszawa 1997.

Scenariusz spotkania z koordynatorem

UNIA EUROPEJSKA

FUNDUSZ SPOLECZNY

EUROPEJSKI

Dyskusja na forum o warsztatach z
ekspertem.

Ustalenie na forum: jakie przyktady
,dobrych praktyk” zaprezentuja
poszczegdlni uczestnicy sieci.

Wyszukiwanie w Internecie inspirujgcych
przyktadow dziatan promocyjnych szkét,
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RODES UNIA EUROPEJSKA
K.APIT,AFL.UDZYK' i ‘ @ ’ R E Rozw EUROPEJSKI

FUNDUSZ SPOLECZNY

formy promocji szkoty i omawiajg Literatura: filmikéw reklamowych, folderdw itp.
(4 godz. na forum catej grupy. 1. J. Fazlagi¢, Marketingowe zarzgdzanie
dydaktyczne) 2. Po kazdej prezentacji dyskusja. szkotg, wyd. CODN, Warszawa 2003. Rozmawiamy o przysztosci i planujemy
2. D. Dolinski, Psychologiczne mechanizmy dalsze dziatania.

reklamy, wyd. Gdanskie Wydawnictwo
Psychologiczne, Gdansk 2010.

3. K. Wbéjcik, Public Relations od A do Z, wyd.
PLACED, Warszawa 1997.
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