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Wstep

Drogi Czytelniku!

Poradnik, ktéry masz przed oczami, to adresowany do ciebie zestaw propozycji pracy
lekcyjnej w szkole ponadgimnazjalnej. Zawarte tu wskazéwki mozesz wykorzystaé na lekcjach
jezyka polskiego, na zajeciach pozalekcyjnych, w kotach zainteresowan itp. Dotycza
wspodtczesnych form wizualnego i audiowizualnego komunikowania za posrednictwem
plakatu i reklamy. Obie formy ekspresji s3 powigzane iz natury ekspansywne. Zwracajg na
siebie uwage i przykuwajg jg coraz bardziej zaskakujgcymi i wyrafinowanymi formami. Byto
tak zawsze, lecz w dobie elektronicznych $rodkéw przekazu teksty moga byc¢ fatwiej
rozpowszechniane, a nawet dostosowywane do oczekiwan, potrzeb i gustéw nie tylko
przewidywanego, lecz takie rzeczywistego odbiorcy, profilowanego wediug cech
wynikajgcych z jego wieku, stylu zycia, zainteresowan itp.

Plakat i reklama mogg zwraca¢ uwage na spoteczne problemy Ilub stuzyé
ekonomicznym interesom nadawcow. Na pierwszy cel czesto brakuje srodkéw. Drugi zas jest
sprawnie osiggany przez korporacje zatrudniajgce najwybitniejszych i wysoko optacanych
profesjonalistdw z dziedziny marketingu, ksztatconych na wyziszych uczelniach na coraz
popularniejszych kierunkach zwigzanych z komunikacjg spoteczng, reklamg i marketingiem.

Poradnik zawiera praktyczne wskazowki dla nauczycieli, dotyczace znakowego
charakteru tekstow kultury. Zamieszczone tu zestawienia i wskazéwki sg przydatne do
interpretowania sktadnikéw obrazéw: ksztattu, linii, koloru, swiatta, przestrzeni, kompozycji,
ruchu, diwieku, a takze symboli. Odnoszg sie réwniez do roli celebrytéw i znaczen
wnoszonych przez materialne nosniki reklam. Przyktadowe <¢wiczenia, polegajgce na
identyfikowaniu srodkéw perswazyjnych, obejmujg analize i interpretacje plakatéw filmu
Lalka w rezyserii Wojciecha Jerzego Hasa (1968) oraz jednej z reklam sieci telefonii

komdrkowej Play. Ostatnig czes¢ poradnika stanowig Materiaty do powielenia dla uczniéw.
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I. Czytanie ikonicznych tekstow kultury — nieco teorii i praktycznych
wskazdéwek dla nauczycieli

W podstawie programowej stusznie zauwazono, ze juz na Il etapie edukacyjnym
(klasy IV=VI) uczen ,identyfikuje wypowiedz jako tekst informacyjny, literacki, reklamowy”
(MEN 2011, s. 29; Bobinski 2011, s. 68), totez jako efekt ksztatcenia przewidziano
umiejetnosci wspomagajgce odczytywanie réznorodnych tekstéw kultury na drodze
uruchamiania wtasciwych mechanizméw odbiorczych (Bobirski 2011, s. 69). Od ucznia, ktéry
ukoniczyt 1l etap edukacji (gimnazjum), oczekuje sie odrdzniania informacji od opinii,
zwtaszcza w przekazach medialnych, gdyz ,,stosowane w nich techniki manipulacyjne bywaja
szczegolnie trudne do przenikniecia (wazne jest zwrdcenie uwagi na techniki stosowane
w reklamach i na wydzielenie w nich informacji o faktach)” (Biedrzycki 2011, s. 74).
Natomiast po ukoriczeniu IV etapu edukacyjnego (szkoty ponadgimnazjalnej) uczen
,rozpoznaje manipulacje jezykowg w tekstach reklamowych” (MEN 2011, s. 44). Pojecie
plakatu jako ikonicznego tekstu kultury w podstawie programowej nie wystepuje, lecz pojawi
sie w formule egzaminu ustnego, wprowadzanej do liceéw w 2015, a do technikéw w 2016 r.
Dydaktyczna przydatnos$¢ oraz powigzanie z reklamga i kulturg popularng od dawna jednak

wigczajg plakaty w obreb zainteresowania nauczyciela polonisty.

Pojecie znaku w tekstach kultury
Charles Sanders Peirce (1960, s. 156—173; cyt. za: Lewinski 1999, s. 33) wyrdznit trzy

mozliwe relacje znaku i obiektu: ikoniczng (na podstawie podobienstwa), indeksowg (na
mocy spotecznej umowy, denotacji) i symboliczng (gdy znaki nie sg umotywowane, czyli znak
i obiekt wigze tylko konwencja).

Wedtug Ferdynanda de Sausurre’a jezyk konstruuje znaczenia dzieki temu, ze jego
znaki (ale niekoniecznie przedmioty) réznig sie od siebie. Znaki jezykowe wptywajg wiec na
sposob postrzegania rzeczywistosci — nazwanie zotnierza bojownikiem o wolnos¢ wartosciuje
go pozytywnie z punktu widzenia reprezentowanej przez niego strony konfliktu, lecz miano
uzbrojonego bandyty dowodzi jego negatywnego postrzegania przez strone przeciwna.
Znaczenia nie sg wiec uniwersalne. Wedtug Johna Cullera catkowicie zalezg od kontekstu

historycznego (Culler 1976, s. 36).
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Wszelkie systemy znakéw — od kodu jezykowego, gestow, mitdw, obrazow,
architektury, teatru, filmu, mody; poprzez insygnia, notacje, gry, sygnaty; po kod ubioru,
tanca, sztuki kulinarnej — nabierajg znaczen na mocy kulturowych konwencji. Uwarunkowane
kontekstem historyczno-kulturowym sg zatem réwniez znaki niewerbalne i ikoniczne. Nadaja
one znaczenia na mocy konwencji — tworzg kody. Pozorna oczywisto$é ich znaczen jest wiec
efektem spotecznego nawyku.

Uczac czytania ikonicznych tekstéw kultury (obrazu, fotografii, plakatu, reklamy itp.),

zwracaj wiec uwage uczniéw na nastepujgce elementy zawarte w tabeli 1:

Funkcje elementéow przekazu wizualnego
Elementy przekazu wizualnego | Funkge |

Ksztatt e Prostokatny: racjonalnosé precyzja, technika

e Kolisty: doskonatos¢, petnia

e Nieregularny: oryginalnosé¢, niecodziennosé

Linia e Prosta lub krzywa: pewnos¢, uporzgdkowanie lub niepokdj

e Pozioma, pionowa: rownowaga, stabilnos¢

e Ukosna: brak rownowagi, niepokdj

Kolor e Czerwony, z6tty: niebezpieczenstwo, storice (wybrane skojarzenia)

e Nasycony, jasny, ciemny: optymizm, racjonalizm, tajemniczos¢
(wybrane skojarzenia)

e Ciepty, zimny: pobudzenie, koncentracja

Swiatto e Zaakcentowanie przedmiotu, wyodrebnienie, pozytywna waloryzacja

e Swiattocien: okreslenie hierarchii waznosci, idealizacja

e Gra Swiatet, ISnienie: podkreslenie niezwyktosci, elegancji, idealizacja

Przestrzen e Wkraczajaca w przestrzen odbiorcy: znoszenie dystansu, intymnosé

e Kinetyzowana: eskponowanie waloréow produktu, odwotania do magii

e Stylizowana: reminiscencje, wpis przekazu w doswiadczenia odbiorcy

Kompozycja e Ustalanie planow: eksponowanie produktu

e Umieszczanie produktu w przestrzeni odbiorcy: ukrycie fikcji przekazu

e Stereotypowa przestrzen: wigczenie produktu w potrzeby odbiorcy

Ruch e Dynamizacja i uprawdopodobnienie przekazu

e Wyeksponowanie przedmiotu, jego cech i dziatania

e Zwolniony: wprowadzenie przekazu w konwencje marzenia

Diwiek e Akcentuje wazne elementy przekazu, wraz z ruchem tworzy harmonie

e Motyw muzyczny wptywa na zapamietywalnos¢ przekazu

e \Wprowadza nastroj, petni funkcje estetyczng

Celebryci e Kojarzg produkt z elegancja, stawg

e Uosabiajg zyciowy sukces, btyskotliwg kariere

e Konotujg bogactwo i powodzenie

Materiat e Kamien, metal: wyraza trwatos¢

e Papier: kojarzy z tradycyjnym rozpowszechnianiem, archiwizowaniem

e Techniki digitalne: konotujg nowoczesnos¢, i niematerialnosé

Tab. 1. Funkcje elementéw przekazu wizualnego (opracowanie wtasne)
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Zwigzek znaku i znaczenia nie zawsze jest precyzyjnie okredlony. W systemie
denotacyjnym odnosi sie do znaczenia dostownego, wspdlnego w danej kulturze. Ale
w systemach konotacyjnych uzytkownicy znakéw na podstawie wiasnych skojarzen odnosza
sie do sekwencji znakdéw (syntagm), innych koddw i szerszych kontekstow kulturowych.
Mapy znaczen okazujg sie tylko skojarzeniami, uwarunkowanymi kulturg i potwierdzonymi

przez osobnicze spostrzezenia (por. rysunek 1).

Denotacja Konotacja

* Jakie Sg e Jakie e Historyczno-
dostowne skojarzenia -kulturowy
Znaczenia budza te kontekst wptywa
poszczegdlnych elementy na
elementéw wizualne w przedstawienie
wizualnych? macierzystej wizualne

kulturze, a jakie

moga budzi¢ w

innych?

. S \. . \ S

Rys. 1. Schemat zaleznosci denotacji i konotacji (opracowanie wtasne)

Na zasadzie sterowania konotacjami wytwarza sie mity objasniajgce otaczajgcy swiat
z punktu widzenia grup dominujgcych w danym spoteczenstwie. Zgodnie ze spostrzezeniem
Rolanda Barthesa mity naturalizujg swiatopoglady wpisane w wizualne przekazy.
Ciemnoskory zotnierz we francuskim mundurze, salutujgcy prawdopodobnie przy francuskim
sztandarze, przekonuje, ze ,Francja jest wielkim imperium, ze wszyscy jej synowie, bez
wzgledu na kolor skéry, wiernie stuzg pod jej sztandarem i ze nie ma lepszej odpowiedzi tym,
ktdrzy zarzucajg jej rzekomy kolonializm” (Barthes 2000, s. 247).

Okreslenia przydatne nauczycielowi przy ikonicznej analizie poszczegdlnych

elementdw wizualnego przedstawienia mozna zestawic jak w tabeli ponizej.
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Stowniczek elementéw wizualnego przedstawienia
Elementy przekazu wizualnego

Ksztatt e Prostokatny, kwadratowy, precyzyjny, regularny...

e Kolisty, obty, zaokraglony...

e Nieregularny, zaskakujacy, oryginalny, niecodzienny...

Linia e Prosta, krzywa, petna gracji, wyodrebniajaca...

e Pozioma, pionowa, stabilna, rowna...

e Ukosna, niespokojna, niestabilna, nerwowa, przerywana...
Kolor e Czerwony, stoneczny, lazurowy, kontrastowy...

e Nasycony, stonowany, ciepty, swietlisty, czysty, radosny...
e Ciemny, zimny, ztamany, zgaszony, brudny, odstreczajacy...
Swiatto e Akcentujace, wyodrebniajace, waloryzujace pozytywnie...

o Swiattocien, kontrastowy, mroczny...

e Gra Swiatet, ISnienie, potysk, blask, elegancja, wytwornosc...
Przestrzen e Wykraczajaca poza ramy, znoszaca dystans, intymna...

e Kinetyzowana, petna ruchu, dynamiczna, dwuwymiarowa...
e Stylizowana na (ulice, klase, kuchnie...)

Kompozycja e Pierwszoplanowa...

e Stylizowana na znana odbiorcy...

e Stereotypowa, powszechnie znana, czesto doswiadczana...
Ruch e Dynamiczny, energiczny, naturalny, taneczny...

e Eksponujacy, akcentujacy, nobilitujgcy, rytmizujacy...

e Zwolniony, przeksztatcajacy...

Dzwiek e \Wyodrebniajacy, podkreslajacy, akcentujgcy, harmonizujacy z...
e Melodyjny, wpadajgcy w ucho, zapadajacy w pamiec...

e Nastrojowy, zsynchronizowany z...

Celebryci e Elegancja, stawa...

e Sukces, kariera, podrdze...

e Bogactwo, powodzenie...

Materiat e Trwaty, wieczny...

e Masowy, tani, powszechnie dostepny...
e Digitalny, cyfrowy, niematerialny...

Tab. 2. Stowniczek elementéw wizualnego przedstawienia (opracowanie wtasne)

Symbole w przedstawieniach wizualnych

Witodzimierz tawniczak odrdéznit obrazy zwigzane z oznaczanym przedmiotem relacjg
podobienistwa i wywiedzione z obrazowych przedstawien ikony — czyli przedstawienia
idealne, ktdre mogg byc¢ interpretowane niezaleznie od zwigzku z desygnatami. Obrazy
rozumiemy wiec na zasadzie podobienistwa, a ikony na mocy konwencji, zakwalifikowania do
systemu semiotycznego. Seweryna Wystouch podkresla, ze znaki ikoniczne przestajg
reprezentowac jednostkowe zjawiska. Sugestywnos$é przedstawienia sprawia, ze nabierajg
znaczen abstrakcyjnych, stajg sie wieloznaczne i przechodza w symbole odnoszace sie do

kluczowych kategorii ludzkiej egzystencji.
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Wedtug Umberto Eco znaki ikoniczne rozpoznajemy nie z uwagi na podobieristwo do
desygnatéw, lecz dzieki znajomosci konwencji graficznej (Eco 1972, s. 164-167), a schemat
graficzny odtwarza myslowy (tamze, s. 167). Wystouch wyrdznia cztery sposoby wytwarzania
symbolu:

1. Wyizolowanie przedmiotu z kontekstu.

2. Zderzenie z innymi znakami w semiotycznie nacechowang catosé.

3. Deformacje znaku ikonicznego.

4. Dodanie do znaku ikonicznego komentarza werbalnego (Wysotuch 1991, s. 135).
Symbole zrozumiate sg tylko w macierzystym kontekscie kulturowym. W odmiennym moga

by¢ dekodowane opozycyjnie.

Perswazyjne funkcje elementéw obrazu
1. Ksztatt: od racjonalnosci do oryginalnosci

Regularne ksztatty geometryczne odwotujgce sie do schematu prostokata kojarza
przekaz z racjonalnoscia, precyzjg, technika i wysoko rozwinietg technologia. Koliste ksztatty
budzg skojarzenia z petnig, doskonatoscig, obfitoscig. Nieregularne mogg zaciekawiaé

oryginalnymi wymiarami przedstawionego przedmiotu.

2. Linia: gracja, wyodrebnienie

Sposdb uktadania sie linii moze by¢ pefen gracji, nerwowy lub chaotyczny. Moze
wyrazaé brak rdwnowagi, a przez to sytuacje psychofizyczng bohatera (Eco 1972, s. 179—
—180). Natomiast linia prosta wedtug Ewy Szczesnej stuzy do obramowania, uporzagdkowania.
Krzywa za$ podkresla kontury, wyodrebnia przedmiot. Istotna jest tez uzyta do zapisu linia
liternicza — wielko$é i ksztatt napisu niosg konotacje semantyczne oraz petnig funkcje

naktaniajgcy (Szczesna 2001, s. 34-37).

3. Kolory: kody uwarunkowane kulturowo
Kolor uzywany jest w reklamie najczesciej w funkcji denotacyjnej. Odnosi sie do
logotypu firmy i koloru opakowania, wyrdznia produkt (np. granat i biel: kosmetyki Nivea,

jasny fiolet i biel: sie¢ telefonii komdrkowe] Play, czerwien i biel: Coca-Cola, zielen i biel:
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proszek do prania Persil)'. Kolor logotypu wybierany jest z uwagi na konotacje: biel bywa
kojarzona najczesciej z czystoscig (w kulturach Wschodu z zatobg), fiolet z umiarkowaniem,
czerwien to — w zaleznosci od kontekstu — znamie wigoru, namietnosci, zbrodni lub
komunizmu. Zétcien postrzegany jest jako atrybut energii i storica, dlatego bywa
wykorzystywany w reklamach sezonowych, zwtaszcza w kampaniach wiosennych.

Barwy ciepte pobudzajg i przyblizajg produkt, zmniejszajgc przestrzen, chtodne —
pomagajg w koncentracji i oddalajg. Konotujg emocje: np. czarna — smutek, czerwona —
namietno$é. Odnoszg sie do kategorii symbolicznych (biel — niewinnosé, szary — zwyczajnos¢,
czerwony — meczenstwo, niebieski — rozwaga). Czyste i nasycone barwy dodatnio
wartosciujg produkt i podwyzszajg jego zauwazalnos¢ (Szczesna 2001, s. 39-47).

Czarno-biate, achromatyczne przekazy zostaty skojarzone w zachodniej kulturze
z materiatami archiwalnymi. Mogtyby zatem wywotywac przeswiadczenie o dezaktualizacji
oferowanego produktu czy ustugi badz nawet skojarzenia ze $miercig, sugerowac zatobe
i ograniczenie potrzeb. Tymczasem reklama ma za zadanie upowszechnia¢ konsumpcyjny styl
zycia. Dlatego wiekszos¢ wspodtczesnych plakatéw i reklam jest zaprojektowana z uzyciem

jaskrawych koloréw.

4. Swiatlto i $wiatfocien: emocjonalne waloryzowanie

Swiatto i $wiattociers moga skierowa¢ uwage na produkt, okresli¢ hierarchie waznoéci
i wptywaé na emocje ogladajgcego. Gra Swiatet moze animizowaé¢ przedmiot, a efekty
ISnienia konotujg elegancje i niezwykto$¢ produktéow. Czotowe swiatto sptaszcza i wygtadza,
idealizujgc rzeczywiste wyglady. Kolorowe wywotuje zwigzany z kolorem nastrdj, a brak

oswietlenia tworzy intymnos¢ (tamze, s. 47-49).

5. Przestrzen: od intymnos$ci do ekspansywnosci

Probki towardw, wystajgce z baneréw elementy i filmowe zblizenia szczegdétow
Swiadczg, ze wspotczesna reklama na wzér supermarketu dgzy do znoszenia dystansu miedzy
Swiatem przedstawionym i przestrzenig odbiorcy. Zabiegi te wnoszg walor intymnosci,
wspotgrajgcy z eksponowaniem cielesnosci i erotyki. Dla uproszczenia przekazu przestrzen
bywa redukowana do dwu wymiaréw (banery). Bywa tez kinetyzowana w celu

wyeksponowania waloréw produktu. Oferuje wzorce przestrzeni: biura, ulicy, przedszkola,

! Zob. materiaty archiwalne dostepne w internecie, np. reklama Persila z 29 wrzesnia 1998 r.
(http://www.youtube.com/watch?v=gPol_g40ZrA, dostep 19.10.2013).
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mieszkania itp., a takze przestrzeni magicznej. Reklama przywotuje rowniez przestrzenne

reminiscencje — przestrzenie znane z dokumentdéw, obrazéw czy filmow?.

6. Kompozycja: interpretacja i schematyzacja

Ustalenie relacji elementéw to definiowanie hierarchii. Zaktécajac perspektywe,
ostros¢ planéw lub eliminujac je, reklamodawca okresla cechy reklamowanych produktéw.
Plan zerowy sytuuje je poza obrazem: do czasopism dotgczane sg prébki kosmetykéw,
a reklamowane produkty wysuwajg sie za ramy billboardéw. Ramy reklamy sg woéwczas
znoszone, a produkt pojawia sie w przestrzeni odbiorcy, co stuzy ukryciu fikcyjnosci przekazu.
Spoty czesto operujg przestrzenig stereotypowg, np. teatru, biura, ulicy — zostajg one
wyidealizowane, produkt wigczony w przestrzen i doswiadczenia odbiorcy, a wartosci
wykreowane zréwnane z uzytkowymi. Dominantg kompozycyjng moze sta¢ sie w przypadku
reklamy spotecznej chociazby przestroga przed przekraczaniem predkosci (np. ,Twoje nowe
drinki po wypadku” i obraz kropléwki; Pietrzak 1999). Fabuty rozwijajg watki gtéwne lub

watki réwnolegte, ale kompozycja musi zosta¢ zamknieta (Szczesna 2001, s. 49-58).

7. Semiotyczna moc ruchu

Ruch sprawia, ze fikcyjny przekaz odbierany jest jako rzeczywisto$é. Dynamizuje Swiat
przedstawiony, a inwersje czasowe petnig funkcje poznawczg i dydaktyczng. Zwolniony ruch
wyobraza marzenia, uniwersalizuje je i sugeruje ich sprzedaz. Gdy wyzwala je przedmiot,
dominuje nad cztowiekiem, odwracajgc hierarchie bytédw. Zwolniony ruch, np. rozlewajgcego
sie ptynu do prania, zmienia konsystencje produktu i przeksztatca go w miekka, pachnaca
pfaszczyzne. Wprowadza produkt w sSwiat fantastyki, ale moze tez uwiarygodnic
prezentowane tresci, eksponujac sposéb dziatania urzadzenia. Nobilituje przedmiot, moze
wprowadza¢ komizm, antytezy, rytmizacje. Ujednolica mowe ciata z uwagi na kierowanie
wielu reklam do przedstawicieli réznych kultur. Taniec upowszechnia klasyczne wzorce

piekna (tamze, s. 58-76).

8. Diwiek: akcentowanie
Kampanie reklamowe czesto oparte sg na jednym motywie muzycznym lub piosence,

totez zostajg one trwale skojarzone z produktem badz ustugy (np. fortepianowy motyw

2 Np. w reklamie spotecznej Mafia dla psa narracje osadzono w przestrzeni opuszczonego magazynu, znanego
z filmu Wsciekte psy Quentina Tarantino.
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z lekiem na przeziebienie Amol®). Diwiek podkreéla wazne fragmenty przekazu na drodze ich
intonacyjnego zaakcentowania, a synchronizacja ruchu i dzwieku wyraza harmonie. Tembr
gtosu wprowadza nastrojowo$é, zmystowos¢ badz spokdj, dotyczy to zwtaszcza szeptu.
Niepozadany jest wywotujacy napiecie krzyk — wskazany jedynie w niektdrych spotach
adresowanych do mifodziezy. Intonacja gtosu pomaga zrozumie¢ przekaz, a instrumentacja
gtoskowa i rym petnig funkcje estetyczng oraz wptywajg na zapamietywalno$é tresci, nawet
jesli stanowig jg poetyckie sztampy. Wykorzystywane sg tez onomatopeje (zwtaszcza
w reklamie radiowej), czesto wprowadzajgce humor. Melodyjna rytmizacja i $miech
wywotujg zamierzony mity nastréj, wptywajac na pozytywne postrzeganie produktu.
Muzyczne logo pomaga w utrwaleniu $wiadomosci marki w pamieci odbiorcy (tamze, s. 76—

—99).

9. Celebryci: wizerunki na sprzedaz

Praktyka wspotczesnych agencji reklamowych jest wykorzystywanie wizerunkdow
celebrytéw (z tac. celebrare ‘uczci¢, Swietowac’), czyli oséb powszechnie znanych ze srodkéw
masowego przekazu. Czesto sg to serialowi aktorzy, ale réwniez piosenkarze, dziennikarze,
prezenterzy, sportowcy i politycy. W kampanii reklamowej promujgcej pozyczki Kas
Stefczyka zatrudniono Artura Zmijewskiego (Szewczyk 2012), zapamietywalno$é marki ING
Bank Slgski wzmocnit Marek Kondrat (TW 2012), a Joanna Koroniewska i Maciej Dowbor
wystgpili w reklamie obuwia marki Wojas (BG 2013). Wedtug polskiej edycji amerykanskiego
miesiecznika ,Forbes” (wydawanego przez koncern Axel Springer Polska) agencje reklamowe
sg sktonne bardzo duzo zaptacié celebrytom za udziat w kampanii. Jako osoby popularne
i lubiane sprawiajg oni bowiem, ze kampania reklamowa i nazwa produktu stajg sie
zauwazalne. Dzieki temu reklamodawcy zyskujg diugotrwaty wptyw na wybory

konsumentdéw: ksztattujg lojalnosé wobec marki, wptywajgc na jej konkurencyjnosé.

10. Materiat: od kamienia do pikseli

Do konstruowania reklam uzywano na przestrzeni historii réznych rodzajow
materiatu. Mogg to by¢ kamien lub metal — wéwczas reklamowany produkt jest kojarzony
z trwatoscig, tradycjg i stabilnoscig marki. Nosniki papierowe pozwalajg na tatwe

upowszechnianie reklamy w technice drukowanej, lecz sg stosunkowo drogie i tatwo ulegajg

3 Zob. materiaty archiwalne dostepne w internecie, reklama leku Amol z 2012 r. (http://www.youtube.com/wat
ch?v=bK qiGVtNgs, dostep 19.10.2013).
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zniszczeniu. Wspofczesna reklama rozpowszechniana jest wiec najczesciej w formie digitalnej
— na ekranach cyfrowych telewizoréw i monitorach komputeréw. Technika ta pozwala na
zaadresowanie przekazu do sprecyzowanego odbiorcy, tatwe powielanie i nie wymaga

naktadoéw finansowych na kolportaz.
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Il. Interpretacja plakatu i reklamy — ¢wiczenia

Czesc 1. Plakaty Lalki: portrety polskiego spoteczenstwa

Plakat to rodzaj akcydensowego druku, jednostronnego i zawierajgcego dominujgcg nad tekstem
grafike oraz z definicji tylko trzy kolory (bywa ich wiecej). Stuzy¢ moze celom spotecznym,
propagandowym lub reklamowym. Ostrzega (np. przed alkoholizmem), agituje badz zacheca do
skorzystania z prezentowanej oferty. Rozpowszechniany jest w miejscach publicznych. Formuje

opinie i postawy wobec prezentowanych zjawisk.

Polska szkofa plakatu (m.in. Roman Cieslewicz, Jan Lenica, Henryk Tomaszewski,
Waldemar Swierzy) zdobyta miedzynarodowg stawe. Funkcjonowata w kontekscie
propagandowych naciskdw. Podejmowano jednak tematyke kulturalng (gtéwnie filmowa
i teatralng). Plakat okazat sie narzedziem estetycznego wychowania spoteczenstwa.
Wyrafinowanie formy, semantycznie nacechowane liternictwo i ironia staty sie znakami
rozpoznawczymi szkoty.

Proponuje lekcje na temat plakatow do filmowej adaptacji Lalki w rezyserii Wojciecha
Jerzego Hasa (1968). Ich projektantem byt Jerzy Skarzynski — krakowski malarz, absolwent
ASP i Politechniki Krakowskiej, ilustrator i scenograf oraz twdrca kostiuméw do dziesieciu
filmow fabularnych, m.in. Lalki, i szesciu innych filméw W.J. Hasa. Jako cztonek Il Grupy

Krakowskiej byt zwigzany z Tadeuszem Kantorem.

Cwiczenie 1: odczytanie dostowne (analiza elementéw przedstawienia)

Wstepne spostrzezenia mogg odnosi¢ sie do faktu, ze plakaty pokazujg pare pieknie
prezentujacych sie ludzi. Ubrani sg3 w wytworne stroje, uwage zwracajg zwtaszcza ich
wyszukane nakrycia gtowy. Diuga suknia kobiety i cylinder mezczyzny kazg przypuszcza¢, ze
sg to bohaterowie z XIX w. Potwierdza to tytuf, odnoszacy sie do dziewietnastowiecznej
powiesci Lalka, a pozostate napisy odnoszg go do filmowej adaptacji tej powiesci.

Mozesz wczesniej poprosi¢ ucznidw, aby w ramach pracy domowej wyszukali
w internecie informacje i grafiki zwigzane ze strojami arystokratéw z drugiej potowy XIX w.

Przygotowane przez nich (ewentualnie réwniez przez ciebie) zdjecia zostajg powieszone na
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tablicy, wyswietlone przy uzyciu rzutnika multimedialnego albo tablicy interaktywnej. Skieruj

uwage ucznidw na nastepujace elementy:

1.

Jak ubierali sie arystokraci w drugiej potowie XIX w.? Kobiety: wyszukane
fryzury, kapelusze przybrane np. pidrami, wstgzkami, kwiatami, dtugie suknie
o oryginalnych fasonach, puf na turniurze zamiast krynoliny, gorsety, koronki,
falbany, wachlarze, parasole od stofAca; meziczyzni: czarne fraki, smokingi,
jedwabne wytogi oraz pierwsze garnitury z kamizelkami i marynarki, waski krawat
lub szeroka muszka; u obu ptci: wyszukane nakrycia gtowy, rekawiczki, kosztowna
bizuteria, obfitos¢ dodatkéw, ale i fabryczne obuwie oraz tkaniny wytwarzane
przemystowo, np. satyna, kaszmir (zob. Boucher 2006).

Jakie sylwetki mieli arystokraci? Najczesciej ludzie smukli, o wysokim wzroscie,
podkreslanym wysokimi nakryciami gtéw u obu ptci.

W jaki sposéb przedstawione osoby ujawniajg swojg arystokratycznosc¢? Noszg
wytworne stroje, przybierajg wyszukane pozy, s3 zadbane, nie pracujg, noszg
biate rekawiczki, wyodrebniajg sie z otoczenia, z racji wzrostu i pochodzenia

patrzag ,z goéry”.

Nastepnie podziel ucznidw na osiem grup, rozdaj im wydruki ilustracji 1 i 2, ktore

znajdziesz w Materiatach do powielenia dla uczniow (mozesz je tez wyswietli¢ przy pomocy

rzutnika), oraz karteczki z nastepujacymi poleceniami:

Grupa |. Obejrzyj plakaty, biorgc pod uwage zastosowane w nich ksztatty, i na tej
podstawie sformutuj odnoszgca sie do bohateréw teze interpretacyjna.

Grupa Il. Zwré¢ uwage na zastosowane w plakatach linie i na tej podstawie
sformutuj odnoszacy sie do bohaterdw teze interpretacyjna.

Grupa lll. Obejrzyj plakaty, biorgc pod uwage zastosowane w nich kolory, i na tej
podstawie sformutuj odnoszgcy sie do bohateréw teze interpretacyjna.

Grupa IV. Obejrzyj plakaty, biorgc pod uwage sposéb operowania w nich
sSwiatlem, i na tej podstawie sformutuj odnoszgcy sie do bohateréw teze
interpretacyjna.

Grupa V. Obejrzyj plakaty, biorgc pod uwage sposdb operowania przestrzeniy,

i na tej podstawie sformutuj odnoszacg sie do bohaterow teze interpretacyjna.

15


http://dev.ore.edu.pl/

Anna Slésarz ¢ Plakat i reklama na lekcjach jezyka polskiego w liceum i technikum e

Grupa VI. Zwrdé¢ uwage na sposob kompozycji plakatéw i na tej podstawie
sformutuj teze interpretacyjna.

Grupa VII. Zastandw sie, jak w plakatach zostaty wykorzystane wizerunki aktoréw,
i sformutuj na tej podstawie teze interpretacyjna.

Grupa VIII. Zwréé uwage na materialny nosnik plakatu (dawniej oraz obecnie) i na

tej podstawie sformutuj teze interpretacyjna.

Opisy opracowane przez uczniéw mogg wygladac np. tak:

Grupa |. Prostokatny ksztatt plakatéw wnosi porzadek i wynika z formy przekazu.
W przedstawieniu Stanistawa Wokulskiego dominujg elementy zaokraglone,
w przypadku lzabeli teckiej — ostre. Teza interpretacyjna: bohaterowie réznig sie
od siebie.

Grupa ll. Linie wyznaczajg kontury przedstawienia, oddzielajg postacie od tfa.
Dzieki nim rysunek jest wyrazny. Teza interpretacyjna: bohaterowie s3g
zaprezentowani wyraznie, jednoznacznie.

Grupa lll. Wéréd koloréw dominuje czerwien, do ktérej dodano réz, pomarancz
i braz. Plakaty sg jednolite kolorystycznie, poniewaz pozostate elementy zostaty
utrzymane w odcieniach czerni i szarosci. Teza interpretacyjna: bohaterowie
zostali przedstawieni jako wyrdzniajgcy sie na tle spoteczenistwa.

Grupa V. Swiatto jest rozproszone, wszystkie szczegdty przedstawienia dobrze
widoczne. Na twarzach bohaterdw dostrzegalne sg cienie, ktére modelujg ich
rysy. Tto gérnej czesci plakatéw jest jasniejsze od dolnej, co oddaje naturalne
oswietlenie ziemi i nieba. Teza interpretacyjna: s$wiatto dookresla portrety
bohaterdéw.

Grupa V. Przestrzen wyznacza tto, ktdre jest jasnoszarg, jednolitg ptaszczyzng. Nie
ma szczegdtdéw, sytuujgcych bohaterow w okreslonej przestrzeni kulturowej czy
historycznej. Teza interpretacyjna: przestrzen wyraza uniwersalng sytuacje
bohaterdw.

Grupa VI. Kompozycja odwotuje sie do pionu, wpisuje bohateréw w konwencje
portretéw przedstawicieli szlachty w pozycji stojacej i ,od stép do gtéw”. Teza

interpretacyjna: kompozycja charakteryzuje bohateréw jako ludzi z wyzszych sfer.
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e Grupa VIIl. W plakat wpisano wizerunki aktoréw zatrudnionych przy realizacji
filmowej adaptacji powiesci. Teza interpretacyjna: wizerunki aktoréw aktualizujg
przestanie powiesci.

e Grupa VIII. Plakaty wydrukowano na papierze, lecz dzi$ oglagdamy je na innym
nosniku: na ekranie komputera. Teza interpretacyjna: realistyczni bohaterowie

stali sie dzis mato wiarygodni i bliscy postaciom fantastycznym.

Cwiczenie 2: odczytanie symboliczne (interpretacja elementéw przedstawienia)

W drugim ¢wiczeniu odkryjesz z uczniami symboliczne znaczenia uzytych przez
Skarzynskiego ksztattéw, linii i kolorow, zastosowania $wiatta i zaaranzowania przestrzeni,
a takze kompozycji catego wizualnego przedstawienia. Zwrdécie uwage na konotacje
whiesione przez aktorow i papierowy nosnik plakatéw oraz zweryfikujcie postawione juz tezy
interpretacyjne.

Uczniowie pracujg w tych samych grupach co poprzednio. Majg za zadanie
zinterpretowac funkcje tych samych kategorii (ksztattéw, linii, koloru, Swiatta, przestrzeni,
kompozycji), ale tym razem z odwotaniem sie do ich znaczen konotacyjnych, symbolicznych.
Rozdaj grupom zaklejone koperty A4, na ktérych sg zapisane nizej wymienione pytania
i wskazowki, a wewnatrz — rozbudowane odpowiedzi (bedg otwarte dopiero gdy uczniowie
zakonczg wypowiedzi). Do polecen dla grup Ili VI dotacz wydruki obrazéw Gladiator Giorgia
de Chirico (gr. Il) oraz Ptongca zyrafa Salvadora Dalego i Hektor i Andromacha Giorgia de
Chirico (gr. VI), ktoére znajdujg sie w Materiatach do powielenia dla uczniéw (ilustracje
3,4,5).

Pytania i wskazowki:

e Grupa |. Jak ksztatty oddajg arystokratycznos$¢? Zwrd¢ uwage na proporcje
sylwetek, dominujgce ksztatty, role stroju, sposdb zaprojektowania pierwszej
litery tytutu filmu i ksztatt plakatow.

e Grupa Il. Jak linie charakteryzujg bohaterow? Zinterpretuj, dlaczego oddzielajg
bohaterédw od tfa. Przyjrzyj sie obrazowi Giorgia de Chirico Gladiator oraz
wyobrazeniom Supermana i Batmana i zestaw je z sylwetkg Wokulskiego.

e Grupa lll. Jak kolory wyrazaja polski charakter? Wskaz opozycje bieli i czerwieni

i zinterpretuj ich funkcje.
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e Grupa IV. Jak swiatto wydobywa opozycje? Zwrd¢ uwage na oswietlenie postaci
i twarzy bohateréw. Co ono wyraza?

e Grupa V. Jak przestrzen wyraza ograniczenie wolnosci? Zinterpretuj ksztatt
plakatéw i sposdob wkomponowania w nie bohateréw. Co wyraza kierunek ich
spojrzenia?

e Grupa VI. Jak kompozycja odzwierciedla spoteczne podziaty? Zinterpretuj
umieszczenie portretow na oddzielnych kartonach, niestabilne pozy bohaterdw,
uzupetnienie rysunkéw fotografiami twarzy aktoréw. Pordwnaj przedstawienia
z obrazami Salvadora Dalego Pfongca zyrafa i Giorgia de Chirico Hektor
i Andromacha.

e Grupa VII. Jak wykorzystano wizerunki aktorow? Do jakich czasdw odnoszg oni
powies¢ Prusa? Zwrd¢ uwage na wkomponowanie w odrealnione rysunki postaci
twarzy aktorow.

e Grupa VIII. Jaki jest materialny nosnik plakatow? Zwrd¢é uwage, na jakim
materiale byty rozpowszechniane w 1968 r., a dzieki jakiej technologii ogladasz je
dzis.

Zadaniem uczniéw jest odpowiedzie¢ na pytania w kazdej grupie (w przypadku
licznego zespotu mozna zorganizowaé grupy pracujgce rownolegle). Wskazane jest, aby
uczniowie mieli dostep do internetu, co umozliwi im wyszukanie materiatéw (praca moze
by¢ tez czesciowo wykonana w domu). Po zakoriczeniu obrad w grupach nastepuje
prezentacja wynikdéw, a po niej kazda grupa moze otworzy¢ swojg koperte i poréwnac swojg

wypowiedz z przyktadowg interpretacjg (mozliwe interpretacje znajdujg sie ponizej).

1. Jak ksztatty oddajg arystokratycznos¢?

Sylwetke Wokulskiego ztozono z luzno pofaczonych ptaszczyzn: czerwonych, biatych,
pomaranczowych, bezowych. Powigzano je z wypetnionymi kreskami brytami, ktére odnosié
mogg sie do miesni lub potyskujacego ubrania w dobrym gatunku.

W sylwetce lzabeli dominujg te same barwy, a domniemane miesnie zastgpiono
fantazyjnymi ksztattami lisci, fatd, wachlarzy, piér, falbanek itp. Nadajg one postaci
wyrafinowanie. Bohateréw przedstawiono jednak z dozg ironii. Kluczowa rola stroju wynikta

stad, ze Skarzynski wraz z matzonka Lidig projektowat kostiumy dla filmowych bohateréw
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Lalki. Konwencja przedstawiania uwarunkowana zostata tez komiksowg twdrczoscig
Skarzynskiego. Zajat sie nig zawodowo w latach siedemdziesigtych — wkrétce po
opracowaniu tego plakatu.

Wydatny biust Izabeli teckiej zostat skontrastowany z jej taliag osy, ktdra dzieli
bohaterke na dwie czesci, a zarazem wyszczupla jg do granic nieprawdopodobienstwa,
lalkowatosci, marionetkowosci. Mozna ten zabieg interpretowad jako usytuowanie bohaterki
w kontekscie dwudziestowiecznych reziméw kobiecej urody, promujacych szczupta do granic
anoreksji sylwetke, ale zarazem jest to symbol jej ulegtosci wobec konwenanséw, mody
i wymagan otoczenia.

Warto zwrdéci¢ uwage na liternictwo. Odnosi sie ono do informacji o filmie, totez
zastosowano czytelng czcionke bezszeryfowg, a nawet kapitaliki — czarne na biatym tle.
Wyrdznia sie czerwony napis Lalka, dominujacy jako umieszczony w lewym gérnym rogu
(pierwszy w kolejnosci czytania). Inicjat ma dziwaczny ksztatt i nie pasuje do pozostatych liter.
Zaopatrzenie go w rodzaj skrzydet i ogona wyrdznia litere, lecz utrudnia czytanie i pozostaje
niejasne co do celu, podobnie jak w planie semantycznym powiesci wyrdznianie sie teckiej
oraz Wokulskiego w ich witasnych srodowiskach, skutkujgce rozczarowaniami obu stron
i odseparowaniem sie od najblizszych.

Prostokatny ksztatt odwotuje sie zaréwno do ksztattu klasycznego plakatu, jak i serii
filmowych kadréw. Zaokraglone ksztatty w przedstawieniu Wokulskiego konotujg jego
wrazliwos¢ na sprawy innych ludzi i kraju, ale ostre linie ubioru teckiej prezentujg postac
w kategoriach egoistycznej elegancji. Potwierdza sie teza interpretacyjna: bohaterowie

réznig sie od siebie, a rézni ich stosunek do innych ludzi i spotecznego otoczenia.

2. Jak linie charakteryzujg bohaterow?

Linie oddzielajg bohateréw od tta, ktdore zostato przedstawione jako szara
ptaszczyzna. Tak umowna sceneria oznacza, ze nie sg oni zwigzani ze swoimi srodowiskami,
ostatecznie nie podporzgdkowujg sie ich oczekiwaniom, a nawet przeciwstawiajg sie ich
wymaganiom. Wokulski — mimo ze jest kupcem — oddaje sie rozrywkom arystokratéw ze
wzgledu na lzabele. W zakonczeniu powiesci okazuje sie zas, ze Izabela odrzucita wykwintne
zycie arystokratki i wstgpita do klasztoru.

Skonstruowana z wyznaczonych zaokraglonymi liniami obtych ksztattow sylwetka

Wokulskiego nawigzuje do obrazu de Chirico Gladiator (ok. 1929). Skarzynski interpretuje
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zatem postepowanie warszawskiego kupca jako $miercionosny spektakl odgrywany dla
obserwujacych go arystokratéw (zwtaszcza rodziny teckich).

Woyrazista linia wigze tez bohatera z bohaterami komikséw — jak np. Superman (1939)
czy Batman (1939). Eksponuje, odrealnia i uwspodtczesnia to bohateréw Prusowskiej powiesci
realizmu krytycznego, podobnie jak brak szczegétow tta (por. Szytak 2000, s. 28).

Nie potwierdza sie zatem w catosci teza interpretacyjna: bohaterowie zostali

zaprezentowani co prawda jednoznacznie, ale ich obrazy zostaty odrealnione.

3. Jak kolory wyrazajg polski charakter?

Szaro$ci potgczone z czernig i bielg nawigzujg do czarno-biatej fotografii i zwigzanych
z nig realistycznych konwencji przedstawiania, zastosowanych w dziewietnastowiecznej
powiesci. Pofaczone zostaty jednak z rézem, czerwienig i beziem, odniesionymi do
nierealistycznej  konwencji, ktéra uwydatnia podobiefdstwa  bohateréw. Prus
scharakteryzowat Polakéw na tle Niemcéw, Rosjan i Zydéw. Plakacista réwniez odnidst sie do
pochodzenia pary przedstawionych bohaterdéw, projektujgc np. jedng rekawiczke Izabeli jako
biatg, drugg jako czerwong. Podkreslit w ten sposéb jej polskie pochodzenie, ale i spoteczne
usytuowanie miedzy arystokratycznymi przodkami (biel) i biedotg, ktéra czterdziesci lat
pozniej masowo wzieta udziat w rewolucji pazdziernikowej (czerwien). W przypadku
Wokulskiego eleganckie biate rekawiczki skrywajg jego czerwone dfonie (Prus 1951, s. 172),
odmrozone podczas zestania na Syberii. Przypomniany zostat nie tylko jego trudny zwigzek
z Polska, lecz takze cierpienie, dzielone z pokoleniami bojownikow o polskg wolnosc,
powstancami, partyzantami, zotnierzami na obczyznie i wykletymi w czasie powstawania
plakatu. Przynaleznos¢ do polskiego narodu okupili oni osobistym dramatem, a czesto tez
kalectwem. Lewa noga Wokulskiego przypomina wiec kikut, zrownowazony trzymang
w lewej dtoni laska.

Czerwien, rdéz, pomarancz i bragz odnoszg sie do przezywanej przez bohateréw mitosci.
Silne nasycenie i czystos¢ barw s$wiadczg o sile uczu¢ obojga. Jednolitos¢ kolorystyczna
plakatéw kaze uznac to uczucie za najwazniejsze w ich zyciu, a takze wyodrebniajgce ich
z otoczenia, zaprezentowanego jako szare tto. Potwierdza sie wiec teza interpretacyjna:

bohaterowie zostali przedstawieni jako wyrdzniajgcy sie na tle spoteczeristwa.
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4. Jak swiatto wydobywa opozycje?

Szczegdty przedstawienia dobrze widoczne. Tto gérnej czesci plakatéw jest jasniejsze
od dolnej, co oddaje naturalne oswietlenie ziemi i nieba.

Operowanie kolorem i swiattocieniem wskazuje, ze Swiatto jest rozproszone. Jednak
na twarzach bohateréw dostrzegalne s3 cienie, ktére modelujg ich rysy. Swiatto pada na
twarz teckiej z lewej strony, a na Wokulskiego — z prawej. Ten zabieg podkresla, ze
bohaterowie diametralnie rdznig sie od siebie mimo podobienstw w ubiorze czy zachowaniu.
Gdy jako pierwszy ustawimy portret Wokulskiego, $wiatto wydaje sie padaé od lzabeli.
Wyraza to szczere zaangazowanie bohatera. Ale gdy pierwszy jest portret teckiej, bohateréw
dzieli gteboki cien, wyrazajacy jej brak uczucia dla Wokulskiego jako cztowieka pogardzanego
z powodu nizszego pochodzenia. Potwierdza sie zatem teza interpretacyjna: Swiatto

dookresla portrety bohaterdw.

5. Jak przestrzen wyraza ograniczenie wolnosci?

Tto jest jasnoszarg, jednolitg ptaszczyzng. Nie ma szczegétdw, sytuujgcych bohateréw
w przestrzeni kulturowej czy historycznej. Obie postacie zostaly wttoczone w ciasng
przestrzen, ograniczong ramami przedstawienia. Plakaty majg nietypowe wymiary —
41 x 119 cm. Nadaje to im podtuzny ksztatt, eksponujacy sylwetki bohateréw jako
arystokratycznie smukte mimo wydatnego biustu Beaty Tyszkiewicz jako Izabeli teckiej oraz
poteznej sylwetki Mariusza Dmochowskiego w roli Stanistawa Wokulskiego. Ciasne ramy
przedstawienia wyrazajg niemozno$¢ dziatania, spowodowang jednak nie tyle Zzyciem
w zniewolonym kraju, ile w spofeczenstwie podzielonym barierami, uniemozliwiajgcymi
porozumienie i wspodtdziatanie. Wokulski i tecka stojag na podwyzszeniach, ktére ich
eksponujg, lecz przy braku stabilno$ci mogg by¢ niebezpieczne, grozgc upadkiem z wysoka.

Takie zaplanowanie przestrzeni dla obojga bohateréw charakteryzuje ich jako
podobnych. Jednak podobieiAstwo to — podobnie jak w pierwowzorze — nie znajduje
odzwierciedlenia w nawigzaniu przez nich relacji. Oboje kieruja wzrok nie na siebie
wzajemnie, lecz na widza, co mozna interpretowa¢ jako ilustracje wypowiedzi Skarzyniskiego
o tym, ze ,pozostajemy do korica swiadomi pewne] ujetej w reguty rytuatu prezentacji;
Swiadomi obecnosci widza i aktora naprzeciw siebie” (Skarzyrski 1986). Plakat nie ma wiec
na celu tylko charakteryzowania bohateréw. Ma tez pomdc w ich zrozumieniu widzowi

zinnej epoki. Skierowany do niego wzrok aktoréw-bohaterow wyraza nadzieje kontaktu,
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a jednoczesnie przeswiadczenie, ze wolnos¢ widza jest podobnie ograniczona, zatem istnieje
szansa na porozumienie i potrzeba wyciggniecia wnioskow z loséw Prusowskich bohaterdw.
Potwierdza sie zatem teza interpretacyjna: przestrzen wyraza uniwersalng sytuacje

bohateréw.

6. Jak kompozycja odzwierciedla spoteczne podziaty?

Wydaje sie, ze plakaty zaprojektowano do powieszenia jeden obok drugiego.
Wydrukowanie ich na odrebnych kartonach wyraza odizolowanie bohateréw i ich
niezdolnos¢ do porozumienia sie z innymi. Oboje zastygli w dziwnych, wyrafinowanych
pozach, niezapewniajgcych im stabilnosci w sensie fizycznym. Wokulski stoi na jednej nodze,
ktora konczy sie nieproporcjonalnie matym butem, odnoszgcym sie w planie symbolicznym
do meczacego go eleganckiego stroju. Nadaje to poteznej postaci groteskowy rys.

Sprowadzenie obu postaci do kategorii tamliwych manekindw warto zestawic¢ ze
sposobem przedstawiania ludzkich postaci na dwudziestowiecznych surrealistycznych
obrazach — bywajg na nich przedstawiane istoty kosciste, podpierane szczudtami (Pfongca
zyrafa Salvadora Dalego), ztozone z odrebnych elementéw i pozbawione twarzy (np. Hektor
i Andromacha Giorgia de Chirico). Brakujace na rysunkach Skarzynskiego twarze zostaty
uzupetnione portretami aktoréw, co wyraza daleki od Prusowskiego krytycznego realizmu
charakter filmu Hasa.

W planie symbolicznym brak rownowagi obu postaci nalezy odnosi¢ do pozbawienia
zyciowej stabilizacji. Dotyczy to bohaterdw, ale tez spoteczeristwa, podzielonego nie tylko na
stany spofeczne, lecz takze grupy narodowosciowe: Polakdw, Niemcéw, Rosjan i Zydow.
Z powiesci Prusa wynika, ze niewykorzystana mozliwos¢ wspdtdziatania z sgsiadami skutkuje
dla Polakéw utraceniem mozliwosci udziatu w zyskach dynamicznie rozwijajgcego sie
ponadnarodowego kapitalizmu, ekonomicznym upadkiem kolejnych rodzinnych firm,
a w konsekwencji ostabieniem i rozktadem panistwa oraz wykluczeniem najbardziej
przedsiebiorczych Polakéw z dziatalnosci gospodarczej we wtasnym kraju (utraty majatkow,
upadki firm i administracyjne przeszkody skutkujag masowg emigracjg). Podobne procesy
zachodzg rowniez wspotczesnie.

Powstanie filmu Hasa zbiegto sie z tzw. wydarzeniami marcowymi, postrzeganymi
jako ,,zajadta kampania antysemicka ze wszystkimi jej konsekwencjami” (Eisler 1991, s. 450)

i ,antysemickim pogromem” (tamze, s. 440). Podzialy wrécity zatem jako antagonizmy.
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Historia zatoczyta koto. Oznacza to niewyciggniecie wnioskdw z madrej i przenikliwej
powiesci Prusa.

Kompozycja odwotuje sie do pionu, wpisuje bohaterow w konwencje portretéw,
przedstawiajgcych przedstawicieli szlachty w pozycji stojacej i ,od stép do gtow”.
Potwierdza sie teza interpretacyjna: kompozycja charakteryzuje bohateréw jako ludzi

z wyzszych sfer (ale wbrew pozorom nie s3 to ludzie szczesliwi).

7. Jak wykorzystano wizerunki aktoréw?

Twarz Beaty Tyszkiewicz kojarzyta sie dwczesnym widzom z arystokracjg ze wzgledu
na hrabiowskie pochodzenie aktorki (herb Leliwa). W momencie realizacji adaptacji Lalki
Tyszkiewicz znana byta m.in. z rdl ksiezniczki Elzbiety w Popiofach (1965) i Marii Walewskiej
w filmie Marysia i Napoleon (1966). Natomiast Mariusz Dmochowski ze wzgledu na poteznag
sylwetke zaangazowany byt wczesniej do roli ksiecia Jerzego Ossolinskiego w Panience
z okienka (1964) i kréla Augusta Il Mocnego w filmie Hrabina Cosel (1968). Wizerunki
aktorow wzmocnity wiec charakterystyki bohateréw jako ludzi wyjgtkowych na tle otoczenia.

Fotografie twarzy Dmochowskiego i Tyszkiewicz wkomponowano w odrealnione
rysunki postaci. Prus réwniez wigzat powiesciowy realizm i elementy fantastyki, gdy np.
opisat metal lzejszy od powietrza czy idealny do granic nieprawdopodobienstwa folwark
prezesowej Zastawskiej. Skarzynski wyrazit w ten sposéb wiasng solidarnos¢ z pisarzem,
ktory tak jak on tworzyt w warunkach cenzury, wiec do wyrazenia prawdy o rzeczywistosci
uciekat sie do konwencji symbolicznych, dalekich od realizmu i Zle widzianych zaréwno przez
carskich cenzoréw z czaséw Prusa, jak i pozniejszych dyktatoréw socrealizmu®.

Fotografie twarzy Dmochowskiego i Tyszkiewicz uzupetniajg wiec i konkretyzujg
alegoryczne rysunki. Konwencja fotografii nie harmonizuje jednak ani z rysunkiem, ani
zumownym ttem. Podkresla odizolowanie bohateréw od otoczenia i ich samotnosé.

Potwierdza sie teza interpretacyjna: wizerunki aktoréw aktualizujg przestanie powiesci.

8. Jakie znaczenia wnosi materialny nosnik wizualnego przedstawienia?
Plakat wydrukowano na papierze w technice offsetowej, uzywanej do druku
wysokonaktfadowego. Film byt masowo rozpowszechniany, a plakat traktowany wraz z nim

jako towar. Ekranizacja lektury i narodowej klasyki stata sie obiektem zainteresowania

4 Jerzy Skarzynski pracowat wraz z matzonka w krakowskim teatrze Groteska, ktéry dzieki lalkowej konwencji
przedstawiania pozwalat na metafory i w konsekwencji chronit twérce przed poddaniem sie socrealizmowi.
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szkolnych wycieczek i indywidualnych widzéw. Zachowane egzemplarze plakatu bywajg dzi$
sprzedawane na aukcjach®. Przygotowane z pietyzmem ich cyfrowe fotografie opatrywane sg
szczegbtowymi informacjami o zatamaniach wyniktych ze sktadania arkusza. Tak doktadne
informacje nie zdarzajg sie w internetowych ofertach sprzedazy polskich ksiazek®. Cena
wywofawcza plakatu wynosi 450 zt, czyli wiecej niz cena egzemplarza Lalki.

Maszyny offsetowe nie byty wowczas produkowane w Polsce. Druk plakatu
odbywat sie wiec prawdopodobnie z wykorzystaniem sprzetu niemieckiego. Mogtoby to by¢
potwierdzeniem diagnozy Prusa na temat gromadzenia kapitatu i profesjonalnych
doswiadczen przez pokolenia rodziny Mincléow, skontrastowane przez pisarza realizmu
krytycznego z utracjuszowskim trybem zycia Polakow.

Powies¢ Prusa, wydana w wysokonaktadowej technice w 1968 r., nie bywa oferowana
do sprzedazy za taka kwote, jak jeden z plakatow jej filmowej adaptacji. Plakat okazat sie
zatem bardziej atrakcyjny od powiesciowego pierwowzoru, ktory wykorzystano w roli
no$nika znaczen, do dzi$ uzywanych w celach marketingowych. Potwierdza sie zatem teza
interpretacyjna: realistyczni bohaterowie stali sie dzi$ zapomniani i bliscy postaciom

fantastycznym, a ich wizerunki zostaty skomercjalizowane.

Na podstawie rozwazan lekcyjnych mozna sformutowac wniosek:

Symbole, wykreowanie dzieki odrealnieniu wizualnego przedstawienia, umozliwity Skarzynskiemu
przekazanie refleksji na temat kondycji polskiego spoteczenstwa nie tylko w czasach Prusa, lecz takze
w okresie powstawania plakatu, czyli w Polsce powojennej. Jako uniwersalna odnosi sie ona rowniez

do czaséw dzisiejszych.

> Zob. np. plakat przedstawiajgcy Beate Tyszkiewicz jako Izabele teckg, wystawiony na aukcji prowadzonej
przez portal Artinfo.pl (zrédto internetowe
http://www.artinfo.pl/?pid=catalogs&sp=auction&id=1495&id2=237094&Ing=1, dostep 19.10.2013).

6 Przyjete sg natomiast np. w ksiegarni sieci Amazon, gdzie sprzedaje sie uzywane egzemplarze ksigzek.
Sprzedawca wyszczegodlnia ich uszkodzenia, np. podkreslenia, uszkodzone oktadki, zaplamione kartki, naklejki
(zob. np. http://www.amazon.com/gp/offer-

listing/0393924912/ref=tag stp s2 edpp john keats?ie=UTF8&condition=al, dostep 19.10.2013).
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Czesc 2. Reklama Play: teatralne rytuatly i telefonia komérkowa

Lekcja ma na celu przyblizenie uczniom strategii perswazyjnych wspoétczesnej reklamy
komercyjnej. Koncentruje sie na czesto wykorzystywanych przez uczniéw przekazach
telefonii komdrkowej. tacznos$¢ jest waing dziedzing narodowej gospodarki trzeciego
sektora. Dynamicznie rozwija sie w spoteczenistwie informacyjnym.

Popro$ uczniéw, by na poczatku zaje¢ utozyli na fawkach swoje telefony lub
smartfony i wymienili nazwy swoich operatoréow. Okaze sie, ze na duzym polskim rynku jest
przestrzen dla kilku strukturalnych operatoréw telefonii komdrkowej: T-Mobile, Orange,
Plus, Play i in. Ostatnia z wymienionych marek miata w 2013 r. statystycznie najmniej
abonentdéw, totez w obliczu rynkowe] konkurencji rozwijata sie najbardziej dynamicznie.
W pozyskiwaniu klientéw pomagaty spoty reklamowe emitowane w telewizji i zamieszczane
w internecie, np. na YouTube.

Na wstepie lekcji uczniowie relacjonujg wyniki pracy domowej, w ramach ktérej mieli

przygotowac w grupach ustne odpowiedzi na pytania:
Ktorych celebrytéw zatrudniata w swoich kampaniach sie¢ Play?

Dlaczego zatrudniono Michata Zebrowskiego?

Odpowiedzi uczniéw na pytanie drugie mozesz uzupetni¢ podanymi nizej
informacjami.

Sposrod wymienionych celebrytéw to on jest najbardziej zwigzany z literacka,
teatralng i filmowag klasyka (zagrat Tadeusza Soplice w Panu Tadeuszu i Jana Skrzetuskiego
w Ogniem | mieczem, jest dyrektorem naczelnym prywatnego Teatru 6. Pietro,
mieszczgcego sie w warszawskim Patacu Kultury i Nauki). Odwotano sie tez do wiedzy
odbiorcy, dostarczonej we wczeéniej emitowanych spotach: dyrektor Zebrowski ,przenidst
firme Teatr 6. pietro do Play!”’ . Pozwala to na skrécenie reklamy do ustawowych 30 sekund
i utrwalenie rozpoznawalnosci marki. Michat Zebrowski znalazt sie na 49. pozycji w rankingu
celebrytéw najwyzej wynagradzanych przez show-biznes (,Forbes” 2013), gwarantuje wiec

marce zapamietywalnos$¢ i rozpoznawalnos¢.

’ Cytat pochodzi z reklamy Play Michat Zebrowski przenidst firme Teatr 6.pietro do Play! (zob.
http://www.youtube.com/watch?v=mdklvoPZdNw, dostep 19.10.2013).
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Cykl reklamowy opiera sie na informacji, ze ,Michat Zebrowski przenidst firme
Teatr 6. pietro do Play!”. Obsadzajac tego aktora w reklamie w roli kierownika teatru,
wykorzystano go wiec w funkcji nosnika kulturowych znaczen, jakimi sg klasyka literacka
(Hamlet, Pan Tadeusz, Ogniem i mieczem), tradycyjny teatr oraz filmowe adaptacje literatury
jako oazy kultury tzw. wysokiej. W ten sposdéb skonstruowano mit wyrafinowanej jakosci

ustug sieci Play i wpisano jg w europejskg i polskg tradycje.

Po tym wprowadzeniu odtwdrz w klasie reklame Play Michat Zebrowski dzwoni
i SMSuje do wszystkich sieci w Polsce za 29.99 zt netto miesiecznie®. Po jej obejrzeniu zacheé
uczniow, by podzielili sie pierwszymi spontanicznymi refleksjami. Nastepnie podziel zespot
na dziesie¢ grup, ktérym przydzielisz zagadnienia do opracowania. Zadaniem ucznidéw jest
uzupetnienie drugich kolumn tabel, mogg tez dopisywac kolejne wiersze. Zamieszczone nizej
tabele zawierajg przyktadowe odpowiedzi. Tabele do wuzupetnienia znajdujg sie

w Materiatach do powielenia dla uczniéw.

& Reklama jest dostepna w internecie (http://www.youtube.com/watch?v=knas|VDs28Q, dostep 19.10.2013).
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1. Jak wykorzystano znaczenia ksztattow?

Wyeksponowano prostokatny, geometryczny Reklamowana ustuga jest oparta na tradycji,

ksztatt sceny o klasycznych proporcjach racjonalna, technicznie dopracowana, stabilna
(jak tradycyjny teatr)

Na scenie znajdujg sie dwa kota — jedyne Koto to symbol doskonatosci, precyzji

elementy dekoracji i kompletnosci (zob. Kopalinski 1990, s. 153),

konotuje doskonaty jako$¢é oferowanej ustugi

Nawigzujg do logotypu Teatru 6. Pietro ,, Wyzszy
Poziom Teatru”, wyeksponowanego na poczatku
kluczowej reklamy cyklu®

Wopisuja ustuge w kontekst miejsca doskonatej
styszalnosci, dobrej dykcji, wysokiej kultury

Kurtyna udrapowana na wzér modnych zaston Firma Play zna biezgce trendy mody, stosuje sie
okiennych do nich

2. Jakie linie zastosowano i dlaczego?

IS

Proste linie proste tworzg zarys tradycyjnej, Ustuga ma dtugg i szacownga tradycje (jak teatr)
prostokatnej, pudetkowej sceny i schoddéw

Proste linie tworzg kontury metalowej tabliczki Ustuga jest niezawodna, technicznie
z informacja o reklamowanej ustudze dopracowana i trwata (jak metal)

3. Jakie funkcje petnia kolory?

Stonowane kolory od szarosci do bieli Nawigzanie do konwencji tradycyjnego teatru

Biata kurtyna Unikniecie skojarzenia ze staroswieckoscig,
zwigzang z ciemng i ciezkg kurtyng

Dominujacy w wystroju pomieszczenia odcien Nawigzuje do koloru metalu, sugeruje trwatos¢
szarego btekitu powtérzony w strojach i solidnos$¢ ustugi
sprzedawcow

° Mowa o reklamie Michat Zebrowski przeniost firme Teatr 6. pietro do Play!.

©RE
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Biaty kolor tfa z nazwa i ceng ustugi®®

Piec liter i cyfr, odnoszacych sie do trzech pojeg,
zapisano charakterystycznym dla logotypu Play
jasnym fioletem, potgczonym z bielg tta

Reklama wystylizowana na czarno-biatg

Czerwony pasek z biatymi literami ,,Nowa”
w prawym gérnym rogu ptytki z nazwa ustugi

Doskonatos¢ oferty i ustugi, uczciwosé firmy
(Kopalinski 1990, s. 22)

Utrwalenie rozpoznawalnosci marki

Wyeksponowanie stonowanych strojéw widowni
(klasyczna elegancja) i kluczowego dla historii
teatru rekwizytu — biatej czaszki (w jej miejsce
pojawia sie tabliczka z nazwg reklamowanej
ustugi)

Tto dla jasnego fioletu marki Play (w nazwie
ustugi i cyfrach okreslajacych jej cene)

Podkreslenie aktualnosci ustugi i dopasowania
jej do potrzeb polskiego klienta

4. Jakie konotacje budzi operowanie swiattem?

Oswietlenie sceny i aktora

Oswietlenie napisu ,,Formuta 4.0 Dla Firm
Unlimited”

Widownia jest pograzona w mroku

Ptyta z nazwa ustugi btyszczy metalicznym
blaskiem

Ustuga ma dtugg i szacowng tradycje
(skojarzenie z tradycyjnym teatrem)

Wyeksponowanie nazwy ustugi i skojarzenie jej
ze Swiattem: szczesSciem, dobrobytem,
optymizmem i wesotoscig (zob. Kopalinski 1990,
s. 415)

Sugestia, ze ustuga jest jeszcze nieznana

Solidnos¢ i trwatos¢ ustugi na réwni
z pierscieniem, potyskujgcym na dtoni aktora

10 Wieksze koto zawiera cene miesiecznego abonamentu: 29,99 zt. Mniejsze, umieszczone jednak wyzej i z lewej
(pierwsze zgodnie z kierunkiem czytania) precyzuje nazwe ustugi: 4G LTE. Czwdérka w nazwie nawigzuje do
umieszczonego na dole ekranu biatego napisu informujgcego, ze wedtug badan Millward Brown w marcu
2013 r. co czwarta firma korzystata z ustug Play. Litera G nawigzuje do nazwy konsorcjum 3GPP. Natomiast
skrét LTE odnosi sie do rozwijanego przez nie nowego standardu bezprzewodowego transferu danych przez

radiowy interfejs.
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5. Jakimi znaczeniami nacechowano przestrzen?

Whetrze literackiego teatru Klienci Play majg wysublimowane potrzeby
kulturalne
Przestrzen zamknieta Poczucie bezpieczenstwa i obcowania wytgcznie

z kulturalnymi ludZzmi, majgcymi nawet aspiracje
upowszechniania kultury (sie¢ Play)

Niewielka przestrzen Sugestia, ze klienci sieci Play to ludzie sobie
bliscy (sugestia przynaleznosci i gratyfikacji
spotecznej)

6. Jakie konotacje podsuwa kompozycja przekazu?

Reklama jest krotka — trwa 30 sekund Rozmowy przez telefon komdrkowy nie musza
by¢ dtugie, s tanie

Od tematu teatralnej klasyki reklama przechodzi  Firma kontynuuje najlepsze tradycje kulturalne
do oferty

Powigzanie z Teatrem 6. Pietro Oferta przystosowana jest do najbardziej
wyrafinowanych potrzeb przedsiebiorcéw

7. Jakie znaczenia wpisano w ruch?

Zwolnione, majestatyczne gesty aktora Stabilnos¢, pewnosé oferowanej ustugi

Ekspresyjne, egzaltowane ruchy sprzedawcy Zachwyt jakoscig oferty
i sprzedawczyni (w roli suflerki)

Kontrast gestéw aktora i sprzedawcow Play umie powigzac stabilnos¢ ustugi i dynamike
sprzedazy
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8. Jakie sensy zakodowano w dzwiekach?

Pierwszg kwestie aktor wygtasza w konwencji
melorecytacji, przechodzacej w operowy $piew

W zwrocie ,Czas ciggle nas chtoszcze...”
wyeksponowano kresowe ,t”

Wyszeptany przez sprzedawce reklamowy slogan
,Czas na nowos¢...” oraz podpowiadany przez
suflerke i powtarzany przez aktora precyzujacy
oferte tekst: ,,...dzieki nowej formule 4.0
unlimited dla firm! Azaliz to nie ukojenie, by
SMS-y sta¢, dzwonié do wszystkich sieci w nocy

i za dnia, i na stacjonarne?! Zatatw sobie netto za
29.99! Netto!”

9. Jakie konotacje wnidst celebryta?

Zwigzek Play z klasycznym teatrem (wysoka
kultura firmy i klientdw, doskonata styszalnos¢
przez telefony w sieci Play)

Zwigzek Play z polska tradycja i historig

Powigzanie tradycji i nowoczesnosci przez firme
Play

Efekt humorystyczny, kontrast formy i tresci:
porozumienie z widzem, wytworzenie wspdlnoty
$miechu

Zwigzany z polska klasyka literacka: Pan Tadeusz,
Ogniem i mieczem

Jest dyrektorem artystycznym Teatru 6. Pietro

Oferta odpowiada uzytkownikom, przywigzanym
do polskiej tradycji

Oferta odpowiada uzytkownikom, majgcym
wyrafinowane potrzeby

10. Jakie znaczenia dodaje do reklamy jej nosnik?

Reklama wyswietlana jest na ekranach
telewizoréw

Reklama wyswietlana na monitorach
komputerow

Oferta Play dociera do wszystkich, jest popularna

Oferte Play wykorzystujg nowoczesni
przedsiebiorcy, uzywajacy technik digitalnych
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Na podstawie lekcyjnych rozwazan mozna sformutowac wniosek:

Zatrudnienie celebryty, bedacego kulturowym nosnikiem znakéw polskiej i europejskiej klasyki
literackiej, teatralnej i zarazem wspoéttworcg przemystu kulturalnego, umozliwito zaprezentowanie

sieci Play jako zaspokajajacej wyrafinowane potrzeby klientéw.
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lll. Plakat i reklama jako utrwalanie status quo

Plakat i reklama podsuwajg struktury wiedzy o rzeczywistosci i fatwo przyswajalne
wzorce estetyczne. W istocie jednak odzwierciedlajg warto$ci wazne dla dominujgcych grup
spotecznych i przedstawiajg je jako atrakcyjne. Odwotujg sie do spotecznych aspiracji,
formujgc postrzeganie Swiata przez konsumentéw w duchu potrzeb przemystu
motoryzacyjnego, koncerndw odziezowych i spozywczych, firm kosmetycznych, telefonii itp.,
a takze przemystu kulturowego. Ksztattujg wiec tez potrzeby i gusty odbiorcze, a ujawniajac
zatozenia na temat rzeczywistosci, sterujg jej percepcja, determinujg dekodowanie tekstow
kultury, w tym przypominanie, zapamietywanie, wiec rowniez rozumienie narodowej tradycji
i literackiej klasyki. W konsekwencji ksztattujg rozumienie historii w duchu potrzeb
nadawcow, ktdrych ekonomiczne interesy nie sg zbiezne z potrzebami odbiorcéw. W ten
sposéb reklama popiera spoteczny konsensus i utrwala status quo. Upowszechnia ideologie
konsumpcyjnego spotfeczenstwa, odwotujac sie do kategorii przyjemnosci. Nie ma wartosci
informacyjne;j.

Narracje — czyli wpisane w reklamowe przekazy proste historyjki — zawierajg katalogi
i przyczynowo-skutkowe tancuchy wydarzen, epizody i ich serie wpisane w werbalne oraz
wizualne teksty. Uprawomocniajg one kompetencje narratorow oraz ich schematy
poznawcze, a tym samym naturalizujg potozenie odbiorcow. Rozumienie tego procesu zalezy
od tego, czy odbiorca dysponuje wiedzg o kulturze, a takze jakosci jego spotecznych
interakcji oraz sposobu zycia. Kategoria przyczynowosci umozliwia konstruowanie takich
przekazéw, ktére wpisujg sie w aspiracje odbiorcéw, a przez to wywotujg zamierzone i trwate
efekty.

Warto wiec pamietaé, ze wspodiczesna  kultura jest zglobalizowana
i skomercjalizowana. Coraz trudniej odnalezé w niej potwierdzenie i akceptacje

indywidualnej oraz zbiorowej tozsamosci.

32


http://dev.ore.edu.pl/

Anna Slésarz ¢ Plakat i reklama na lekcjach jezyka polskiego w liceum i technikum e

Materiaty do powielenia dla uczniéw
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Funkcje elementéw przekazu wizualnego

Funkcje elementdw przekazu wizualnego
Elementy przekazu wizvalnego | Funkge

Ksztatt e Prostokatny: racjonalnos¢ precyzja, technika

e Kolisty: doskonatos¢, petnia

e Nieregularny: oryginalnos¢, niecodziennosc

Linia e Prosta lub krzywa: pewnos¢, uporzadkowanie lub niepokdj

e Pozioma, pionowa: rownowaga, stabilnosc¢

e Ukosna: brak réwnowagi, niepokdj

Kolor e Czerwony, 26tty: niebezpieczenstwo, storice (wybrane skojarzenia)

e Nasycony, jasny, ciemny: optymizm, racjonalizm, tajemniczos¢
(wybrane skojarzenia)

e Ciepty, zimny: pobudzenie, koncentracja

Swiatto e Zaakcentowanie przedmiotu, wyodrebnienie, pozytywna waloryzacja

o Swiattocien: okreslenie hierarchii waznosci, idealizacja

e Gra Swiatet, ISnienie: podkreslenie niezwyktosci, elegancji, idealizacja

Przestrzen e Wkraczajgca w przestrzen odbiorcy: znoszenie dystansu, intymnos¢

e Kinetyzowana: eskponowanie waloréow produktu, odwotania do magii

e Stylizowana: reminiscencje, wpis przekazu w doswiadczenia odbiorcy

Kompozycja e Ustalanie planéw: eksponowanie produktu

e Umieszczanie produktu w przestrzeni odbiorcy: ukrycie fikcji przekazu

e Stereotypowa przestrzen: wiaczenie produktu w potrzeby odbiorcy

Ruch e Dynamizacja i uprawdopodobnienie przekazu

e Wyeksponowanie przedmiotu, jego cech i dziatania

e Zwolniony: wprowadzenie przekazu w konwencje marzenia

Dzwiek e Akcentuje wazne elementy przekazu, wraz z ruchem tworzy harmonie

e Motyw muzyczny wptywa na zapamietywalnos¢ przekazu

o \Wprowadza nastroj, petni funkcje estetyczna

Celebryci e Kojarza produkt z elegancja, stawg

e Uosabiajg zyciowy sukces, btyskotliwg kariere

e Konotuja bogactwo i powodzenie

Materiat e Kamien, metal: wyraza trwatos$¢

e Papier: kojarzy z tradycyjnym rozpowszechnianiem, archiwizowaniem

e Techniki digitalne: konotujg nowoczesnos¢, i niematerialnosé
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Stowniczek elementéw wizualnego przedstawienia

Stowniczek elementéw wizualnego przedstawienia
Elementy przekazu wizualnego

Ksztatt e Prostokatny, kwadratowy, precyzyjny, regularny...

e Kolisty, obty, zaokraglony...

e Nieregularny, zaskakujgcy, oryginalny, niecodzienny...

Linia e Prosta, krzywa, petna gracji, wyodrebniajaca...

e Pozioma, pionowa, stabilna, réwna...

e Ukosna, niespokojna, niestabilna, nerwowa, przerywana...
Kolor e Czerwony, stoneczny, lazurowy, kontrastowy...

e Nasycony, stonowany, ciepty, Swietlisty, czysty, radosny...
e Ciemny, zimny, ztamany, zgaszony, brudny, odstreczajacy...
Swiatto e Akcentujace, wyodrebniajace, waloryzujace pozytywnie...
o Swiattocien, kontrastowy, mroczny...

e Gra sSwiatet, ISnienie, potysk, blask, elegancja, wytwornosc...
Przestrzen e Wykraczajgca poza ramy, znoszaca dystans, intymna...

e Kinetyzowana, petna ruchu, dynamiczna, dwuwymiarowa...
e Stylizowana na (ulice, klase, kuchnie...)

Kompozycja e Pierwszoplanowa...

e Stylizowana na znana odbiorcy...

e Stereotypowa, powszechnie znana, czesto doswiadczana...
Ruch e Dynamiczny, energiczny, naturalny, taneczny...

e Eksponujacy, akcentujacy, nobilitujgcy, rytmizujacy...

e Zwolniony, przeksztatcajacy...

Dzwiek e Wyodrebniajacy, podkreslajacy, akcentujacy, harmonizujacy z...
e Melodyjny, wpadajgcy w ucho, zapadajacy w pamiec...

e Nastrojowy, zsynchronizowany z...

Celebryci e Elegancja, stawa...

e Sukces, kariera, podrdze...

e Bogactwo, powodzenie...

Materiat e Trwaty, wieczny...

e Masowy, tani, powszechnie dostepny...

e Digitalny, cyfrowy, niematerialny...
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llustracja 1. Plakat do filmowej adaptacji powiesci Bolestawa Prusa Lalka w rezyserii
Wojciecha Jerzego Hasa przedstawiajacy Mariusza Dmochowskiego w roli Stanistawa
Wokulskiego

FLMOWA ADAPTACIA
POWIESCI & PRUSA
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llustracja 2. Plakat do filmowej adaptacji powiesci Bolestawa Prusa Lalka w rezyserii
Wojciecha Jerzego Hasa przedstawiajacy Beate Tyszkiewicz w roli I1zabeli teckiej

FILMOWA ADAPTACIA POWIESCI B. PRUSA

Trasriia £ECX4
BEATA TYSZKIEWICZ

37

©RE


http://dev.ore.edu.pl/
http://static1.stopklatka.pl/library/2D/36/plakat_6903695390a6692.jpg/1.0/plakat_6903695390a6692.jpg

Anna Slésarz ¢ Plakat i reklama na lekcjach jezyka polskiego w liceum i technikum e

Cwiczenie I. Odczytanie dostowne — analiza elementéw przedstawienia. Zadania dla

uczniow

1. Grupa |. Obejrzyj plakaty, biorac pod uwage zastosowane w nich ksztatty i na tej podstawie
sformutuj odnoszacg sie do bohateréw teze interpretacyjna.

2. Grupa Il. Zwrdo¢ uwage na zastosowane w plakatach linie i na tej podstawie sformutuj
odnoszacy sie do bohaterdw teze interpretacyjna.

3. Grupa lll. Obejrzyj plakaty, biorgc pod uwage zastosowane w nich kolory, i na tej podstawie
sformutuj odnoszacg sie do bohateréw teze interpretacyjna.

4. Grupa IV. Obejrzyj plakaty, biorgc pod uwage sposdb operowania w nich swiattem, i na tej
podstawie sformutuj odnoszaca sie do bohaterdw teze interpretacyjna.

5. Grupa V. Obejrzyj plakaty, biorgc pod uwage sposdéb operowania przestrzenia, i na tej
podstawie sformutuj odnoszaca sie do bohaterdw teze interpretacyjna.

6. Grupa VI. Zwrd¢ uwage na sposdb kompozycji plakatéw i na tej podstawie sformutuj teze
interpretacyjna.

7. Grupa VII. Zastandw sie, jak w plakatach zostaty wykorzystane wizerunki aktoréw, i sformutu;j
na tej podstawie teze interpretacyjna.

8. Grupa VIII. Zwré¢ uwage na materialny nosnik plakatu (dawniej oraz obecnie) i na tej

podstawie sformutuj teze interpretacyjna.

Cwiczenie 1l. Odczytanie symboliczne (interpretacja elementéw przedstawienia). Zadania

dla uczniow

1.

Grupa |. Jak ksztatty oddajg arystokratyczno$é? Zwrd¢é uwage na proporcje sylwetek,
dominujgce ksztatty, role stroju, sposéb zaprojektowania pierwszej litery tytutu filmu i ksztatt
plakatow.

Grupa Il. Jak linie charakteryzujg bohateréw? Zinterpretuj, dlaczego oddzielajg bohateréow
od tta. Przyjrzyj sie obrazowi Giorgia de Chirico Gladiator, wyobrazeniom Supermana
i Batmana i zestaw je z sylwetkg Wokulskiego.

Grupa lll. Jak kolory wyrazajg polski charakter? Wskaz opozycje bieli i czerwieni
i zinterpretuj ich funkcje.

Grupa IV. Jak swiatto wydobywa opozycje? Zwrd¢ uwage na oswietlenie postaci i twarzy
bohateréw. Co ono wyraza?

Grupa V. Jak przestrzen wyraza ograniczenie wolnosci? Zinterpretuj ksztatt plakatéow
i sposéb wkomponowania w nie bohateréw. Co wyraza kierunek ich spojrzenia?

Grupa VI. Jak kompozycja odzwierciedla spoteczne podziaty? Zinterpretuj umieszczenie
portretéw na oddzielnych kartonach, niestabilne pozy bohaterédw, uzupetnienie rysunkéw
fotografiami twarzy aktorow. Poréwnaj przedstawienia z obrazami: Salvadora Dalego
Ptongca zyrafa i Giorgia de Chirico Hektor i Andromacha.

Grupa VII. Jak wykorzystano wizerunki aktoréw? Do jakich czaséw odnoszg oni powiesé
Prusa? Zwrd¢ uwage na wkomponowanie twarzy aktorow w odrealnione rysunki postaci.
Grupa VIII. Jaki jest materialny nosnik plakatow? Zwrd¢é uwage, na jakim materiale byty
rozpowszechniane w 1968 r., a dzieki jakiej technologii oglagdasz je dzis.
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llustracja 3. Giorgio de Chirico Gladiator
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llustracja 4. Salvador Dali Pfongca zyrafa
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llustracja 5. Giorgio de Chrico Hektor i Andromacha
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Cwiczenie Il. Odczytanie symboliczne (interpretacja elementéw przedstawienia).
Przyktadowe rozwigzania

Uwaga! Poniisze przyktadowe rozwigzania, w przeciwienstwie do tych opisanych na s. 18-24,
nie s3 opatrzone przypisami bibliograficznymi i objasniajacymi.

Rozwigzanie zadania dla grupy I. Jak ksztatty oddajg arystokratycznosé?

Sylwetke Wokulskiego ztozono z luzno potaczonych pfaszczyzn: czerwonych, biatych,
pomaranczowych, bezowych. Powigzano je z wypetnionymi kreskami brytami, ktére odnosié sie moga
do miesni lub potyskujgcego ubrania w dobrym gatunku.

W sylwetce Izabeli dominujg te same barwy, a domniemane miesnie zastgpiono fantazyjnymi
ksztattami lisci, fatd, wachlarzy, piér, falbanek itp. Nadajg one postaci wyrafinowanie. Bohateréw
przedstawiono jednak z dozg ironii. Kluczowa rola stroju wynikta stad, ze Skarzynski wraz z matzonka
Lidia projektowat kostiumy dla filmowych bohateréw Lalki. Konwencja przedstawiania
uwarunkowana zostata tez komiksowg twadrczoscig Skarzynskiego. Zajat sie nig zawodowo w latach
siedemdziesigtych — wkrdtce po opracowaniu tego plakatu.

Wydatny biust Izabeli teckiej zostat skontrastowany z jej talig osy, ktéra dzieli bohaterke na dwie
czesci, a zarazem wyszczupla jg do granic nieprawdopodobienstwa, lalkowatos$ci, marionetkowosci.
Mozna ten zabieg interpretowaé jako usytuowanie bohaterki w kontekscie dwudziestowiecznych
reziméw kobiecej urody, promujacych szczuptg do granic anoreksji sylwetke, ale zarazem jest to
symbol jej ulegtosci wobec konwenanséw, mody i wymagan otoczenia.

Warto zwrdéci¢ uwage na liternictwo. Odnosi sie ono do informacji o filmie, totez zastosowano
czytelng czcionke bezszeryfowg, a nawet kapitaliki — czarne na biatym tle. Wyrdznia sie czerwony
napis Lalka, dominujacy jako umieszczony w lewym gdérnym rogu (pierwszy w kolejnosci czytania).
Inicjat ma dziwaczny ksztatt i nie pasuje do pozostatych liter. Zaopatrzenie go w rodzaj skrzydet
i ogona wyrdznia litere, lecz utrudnia czytanie i pozostaje niejasne co do celu, podobnie jak w planie
semantycznym powiesci wyrdznianie sie teckiej oraz Wokulskiego w ich wiasnych srodowiskach,
skutkujgce rozczarowaniami obu stron i odseparowaniem sie od najblizszych.

Prostokatny ksztatt odwotuje sie zarowno do ksztattu klasycznego plakatu, jak i serii filmowych
kadréw. Zaokraglone ksztatty w przedstawieniu Wokulskiego konotujg jego wrazliwos$¢ na sprawy
innych ludzi i kraju, ale ostre linie ubioru lzabeli prezentujg posta¢ w kategoriach egoistycznej
elegancji. Potwierdza sie teza interpretacyjna: bohaterowie réznig sie od siebie, a rézni ich stosunek
do innych ludzi i spotecznego otoczenia.

Rozwigzanie zadania dla grupy Il. Jak linie charakteryzujg bohaterow?

Linie oddzielajg bohateréw od tta, ktére zostato przedstawione jako szara ptaszczyzna. Tak
umowna sceneria oznacza, ze nie s3 oni zwigzani ze swoimi srodowiskami, ostatecznie nie
podporzadkowujg sie ich oczekiwaniom, a nawet przeciwstawiajg sie ich wymaganiom. Wokulski —
mimo ze jest kupcem — oddaje sie rozrywkom arystokratow ze wzgledu na lzabele. W zakonczeniu
powiesci okazuje sie za$, ze lzabela odrzucita wykwintne Zzycie arystokratki i wstgpita do klasztoru.
Skonstruowana z wyznaczonych zaokraglonymi liniami obtych ksztattéw sylwetka Wokulskiego
nawigzuje do obrazu de Chirico Gladiator (ok. 1929). Skarzynski interpretuje zatem postepowanie
warszawskiego kupca jako Smiercionosny spektakl odgrywany dla obserwujgcych go arystokratéw
(zwtaszcza rodziny teckich).

Woyrazista linia wigze tez bohatera z bohaterami komikséw — jak np. Superman (1939), Batman
(1939). Eksponuje, odrealnia i uwspodfczesnia to bohateréw Prusowskiej powiesci realizmu
krytycznego, podobnie jak brak szczegétéw tta. Nie potwierdza sie zatem w catosci teza
interpretacyjna: bohaterowie zostali zaprezentowani co prawda jednoznacznie, ale ich obrazy zostaty
odrealnione.
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Rozwigzanie zadania dla grupy lll. Jak kolory wyrazajg polski charakter?

Szarosci potgczone z czernig i bielg nawigzujg do czarno-biatej fotografii i zwigzanych z nig
realistycznych konwencji przedstawiania, zastosowanych w dziewietnastowiecznej powiesci.
Potfaczone zostaty jednak z rézem, czerwienia i bezem, odniesionymi do nierealistycznej konwencji,
ktéra uwydatnia podobienstwa bohateréw. Prus scharakteryzowat Polakéw na tle Niemcdw, Rosjan
i Zydéw. Plakacista réwniez odniést sie do pochodzenia pary przedstawionych bohateréw,
projektujgc np. jedng rekawiczke Izabeli jako biaty, drugg jako czerwong. Podkreslit w ten sposéb jej
polskie pochodzenie, ale i spoteczne usytuowanie miedzy arystokratycznymi przodkami (biel)
i biedotg, ktéra czterdziesci lat pdzniej masowo wzieta udziat w rewolucji pazdziernikowej (czerwien).
W przypadku Wokulskiego eleganckie biate rekawiczki skrywaja jego czerwone dtonie, odmrozone
podczas zestania na Syberii. Przypomniany zostat nie tylko jego trudny zwigzek z Polskg, ale
cierpienie, dzielone z pokoleniami bojownikédw o polskg wolnos¢, powstaiicami, partyzantami,
zotnierzami na obczyZnie i wykletymi w czasie powstawania plakatu. Przynalezno$é¢ do polskiego
narodu okupili oni osobistym dramatem, a czesto tez kalectwem. Lewa noga Wokulskiego
przypomina wiec kikut, zrdwnowazony trzymang w lewej dtoni laska.

Czerwien, réz, pomarancz i brgz odnoszg sie do przezywanej przez bohateréw mitosci. Silne
nasycenie i czystos¢ barw $wiadczg o sile uczu¢ obojga. Jednolito$é kolorystyczna plakatow kaze
uzna¢ to uczucie za najwazniejsze w ich zyciu, a takze wyodrebniajgce ich z otoczenia,
zaprezentowanego jako szare tto. Potwierdza sie wiec teza interpretacyjna: bohaterowie zostali
przedstawieni jako wyrézniajacy sie na tle spoteczenstwa.

Rozwigzanie zadania dla grupy IV. Jak swiatto wydobywa opozycje?

Szczegdty przedstawienia dobrze widoczne. Tto gornej czesci plakatéw jest jasniejsze od dolnej, co
oddaje naturalne oswietlenie ziemi i nieba.

Operowanie kolorem i Swiattocieniem wskazuje, ze swiatto jest rozproszone. Jednak na twarzach
bohateréw dostrzegalne s3 cienie, ktére modeluja ich rysy. Swiatto pada na twarz teckiej z lewej
strony, a na Wokulskiego — z prawej. Ten zabieg podkresla, ze bohaterowie diametralnie rdznig sie od
siebie mimo podobienstw w ubiorze czy zachowaniu. Gdy jako pierwszy ustawimy portret
Wokulskiego, swiatto wydaje sie padaé od lzabeli. Wyraza to szczere zaangazowanie bohatera. Ale
gdy pierwszy jest portret lzabeli, bohateréw dzieli gteboki cien, wyrazajgcy jej brak uczucia dla
Wokulskiego jako cztowieka pogardzanego z powodu nizszego pochodzenia. Potwierdza sie zatem
teza interpretacyjna: $wiatto dookresla portrety bohateréw.
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Rozwigzanie zadania dla grupy V. Jak przestrzen wyraza ograniczenie wolnosci?

Tto jest jasnoszarg, jednolita ptaszczyzng. Nie ma szczegdtdw, sytuujacych bohateréw
w przestrzeni kulturowej czy historycznej. Obie postacie zostaty wttoczone w ciasng przestrzen,
ograniczong ramami przedstawienia. Plakaty majg nietypowe wymiary 41 x 119 cm. Nadaje to im
podtuzny ksztatt, eksponujacy sylwetki bohateréw jako arystokratycznie smukte mimo wydatnego
biustu Beaty Tyszkiewicz jako lzabeli teckiej oraz poteznej sylwetki Mariusza Dmochowskiego w roli
Stanistawa Wokulskiego. Ciasne ramy przedstawienia wyrazajg niemoznos¢ dziatania, spowodowang
jednak nie tyle zyciem w zniewolonym kraju, co w spoteczenstwie podzielonym barierami,
uniemozliwiajgcymi porozumienie i wspétdziatanie. Stanistaw Wokulski i Izabela tecka stojg na
podwyzszeniach, ktdére ich eksponujg, lecz przy braku stabilnosci mogg by¢ niebezpieczne, grozac
upadkiem z wysoka.

Takie zaplanowanie przestrzeni dla obojga bohateréw charakteryzuje ich jako podobnych. Jednak
podobienstwo to — podobnie jak w pierwowzorze — nie znajduje odzwierciedlenia w nawigzaniu przez
nich relacji. Oboje kierujg wzrok nie na siebie wzajemnie, lecz na widza, co interpretowa¢ mozna jako
ilustracje wypowiedzi Jerzego Skarzynskiego o tym, ze ,pozostajemy do korica Swiadomi pewnej
ujetej w reguty rytuatu prezentacji; Swiadomi obecnosci widza i aktora naprzeciw siebie”. Plakat nie
ma wiec na celu tylko charakteryzowania bohateréw. Ma tez pomdc w ich zrozumieniu widzowi
zinnej epoki. Skierowany do niego wzrok aktoréw-bohaterdw wyraza nadzieje kontaktu,
a jednoczesnie przeswiadczenie, ze wolno$¢ widza jest podobnie ograniczona, zatem istnieje szansa
na porozumienie i potrzeba wyciggniecia wnioskéw z loséw Prusowskich bohateréw. Potwierdza sie
zatem teza interpretacyjna: przestrzen wyraza uniwersalng sytuacje bohaterow.
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Rozwigzanie zadania dla grupy VI. Jak kompozycja odzwierciedla spoteczne podziaty?

Wydaje sie, ze plakaty zaprojektowano do powieszenia jeden obok drugiego. Wydrukowanie ich
na odrebnych kartonach wyraza odizolowanie bohateréw i ich niezdolnos¢ do porozumienia sie
zinnymi. Oboje zastygli w dziwnych, wyrafinowanych pozach, niezapewniajacych im stabilnosci
w sensie fizycznym. Wokulski stoi na jednej nodze, ktdra konczy sie nieproporcjonalnie matym
butem, odnoszacym sie w planie symbolicznym do meczacego go eleganckiego stroju. Nadaje to
poteznej postaci groteskowy rys.

Sprowadzenie obu postaci do kategorii famliwych manekindw zestawi¢ warto ze sposobem
przedstawiania ludzkich postaci na dwudziestowiecznych, surrealistycznych obrazach — bywajg na
nich przedstawiane istoty kosciste, podpierane szczudtami (Pfongca Zyrafa Salvadora Dalego),
ztozone z odrebnych elementéow i pozbawione twarzy (np. Hektor i Andromacha Giorgia de Chirico).
Brakujace na rysunkach Skarzynskiego twarze zostaty uzupetnione portretami aktoréw, co wyraza
daleki od Prusowskiego krytycznego realizmu charakter filmu W.J. Hasa.

W planie symbolicznym brak rownowagi obu postaci odnosi¢ nalezy do pozbawienia zyciowej
stabilizacji. Dotyczy to bohaterdw, ale tez spoteczenistwa, podzielonego nie tylko na stany spoteczne,
ale tez grupy narodowosciowe: Polakéw, Niemcdw, Rosjan i Zydéw. Z powiesci Prusa wynika, ze
niewykorzystana mozliwos¢ wspoétdziatania z sgsiadami skutkuje dla Polakédw utraceniem mozliwosci
udziatu w zyskach dynamicznie rozwijajgcego sie ponadnarodowego kapitalizmu, ekonomicznym
upadkiem kolejnych rodzinnych firm, a w konsekwencji ostabieniem i rozktadem panstwa oraz
wykluczeniem najbardziej przedsiebiorczych Polakéw z dziatalnos$ci gospodarczej we wiasnym kraju
(utraty majatkéw, upadki firm i administracyjne przeszkody skutkujg masowg emigracjg). Podobne
procesy zachodzg réwniez wspodtczesnie.

Powstanie filmu Hasa zbiegto sie z tzw. wydarzeniami marcowymi, postrzeganymi jako ,zajadta
kampania antysemicka ze wszystkimi jej konsekwencjami” i ,antysemickim pogromem”. Podziaty
wrdécity zatem jako antagonizmy. Historia zatoczyta koto. Oznacza to niewyciggniecie wnioskéw
z madrej i przenikliwej powiesci Prusa.

Kompozycja odwotuje sie do pionu, wpisuje bohateréw w konwencje portretéw,
przedstawiajgcych przedstawicieli szlachty w pozycji stojacej i ,,od stop do gtéw”. Potwierdza sie teza
interpretacyjna: kompozycja charakteryzuje bohateréw jako ludzi z wyzszych sfer (ale wbrew
pozorom nie s3 to ludzie szczesliwi).
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Rozwigzanie zadania dla grupy VII. Jak wykorzystano wizerunki aktoréw?

Twarz Beaty Tyszkiewicz kojarzyta sie Owczesnym widzom z arystokracja ze wzgledu
na hrabiowskie pochodzenie aktorki (herb Leliwa). W momencie realizacji adaptacji Lalki Tyszkiewicz
znana byta m.in. z rél ksiezniczki Elzbiety w Popiofach (1965) i Marii Walewskiej w filmie Marysia
i Napoleon (1966). Natomiast Mariusz Dmochowski ze wzgledu na potezng sylwetke zaangazowany
byt wczesniej do roli ksiecia Jerzego Ossolinskiego w Panience z okienka (1964) i kréla Augusta |l
Mocnego w filmie Hrabina Cosel (1968). Wizerunki aktoréw wzmocnity wiec charakterystyki
bohaterdw jako ludzi wyjatkowych na tle otoczenia.

Fotografie twarzy Dmochowskiego i Tyszkiewicz wkomponowano w odrealnione rysunki postaci.
Prus réwniez wigzat powiesciowy realizm i elementy fantastyki, gdy np. opisat metal Izejszy od
powietrza czy idealny do granic nieprawdopodobienstwa folwark prezesowej Zastawskiej. Skarzynski
wyrazit w ten sposéb wtasng solidarnosé z pisarzem, ktoéry tak jak on tworzyt w warunkach cenzury,
wiec do wyrazenia prawdy o rzeczywistosci uciekat sie do konwencji symbolicznych, dalekich od
realizmu i Zle widzianych zaréwno przez carskich cenzordw z czaséw Prusa, jak i pdzZniejszych
dyktatoréw socrealizmu.

Fotografie twarzy Dmochowskiego i Tyszkiewicz uzupetniajg wiec i konkretyzuja alegoryczne
rysunki. Konwencja fotografii nie harmonizuje jednak ani z rysunkiem, ani z umownym ttem.
Podkresla odizolowanie bohateréw od otoczenia i ich samotnos¢. Potwierdza sie teza
interpretacyjna: wizerunki aktorow aktualizujg przestanie powiesci.

Rozwigzanie zadania dla grupy VIII. Jakie znaczenia wnosi materialny nosnik wizualnego
przedstawienia?

Plakat wydrukowano na papierze w technice offsetowej, uzywanej do druku wysokonaktadowego.
Film byt masowo rozpowszechniany, a plakat traktowany wraz z nim jako towar. Ekranizacja lektury
i narodowe] klasyki stata sie obiektem zainteresowania szkolnych wycieczek i indywidualnych
widzow. Zachowane egzemplarze plakatu bywajg dzi$ sprzedawane na aukcjach. Przygotowane
z pietyzmem ich cyfrowe fotografie opatrywane sg szczegdétowymi informacjami o zatamaniach,
wyniklych ze sktadania arkusza. Tak szczegétowe informacje nie zdarzajg sie w internetowych
ofertach sprzedazy polskich ksigzek. Cena wywotawcza plakatu wynosi 450 zt, czyli wiecej, niz cena
egzemplarza Lalki.

Maszyny offsetowe nie byty wéwczas produkowane w Polsce. Druk plakatu odbywat sie wiec
prawdopodobnie z wykorzystaniem sprzetu niemieckiego. Mogtoby to by¢ potwierdzeniem diagnozy
Prusa na temat gromadzenia kapitatu i profesjonalnych doswiadczen przez pokolenia rodziny
Mincléw, skontrastowane przez pisarza realizmu krytycznego z utracjuszowskim trybem zycia
Polakéw.

Powies¢ Prusa, wydana w wysokonaktadowej technice w 1968 r., nie bywa oferowana do
sprzedazy za takg kwote, jak jeden z plakatow do jej filmowe] adaptacji. Plakat okazat sie zatem
bardziej atrakcyjny od powiesciowego pierwowzoru, ktdry wykorzystano w roli nosnika znaczen, do
dzi$ uzywanych w celach marketingowych. Potwierdza sie zatem teza interpretacyjna: realistyczni
bohaterowie stali sie dzi$ zapomniani i bliscy postaciom fantastycznym, a ich wizerunki zostaty
skomercjalizowane.
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Uwaga! Ponizsze tabele, w przeciwienstwie do tych zamieszczonych na s. 27-30, nie sg opatrzone
przypisami objasniajacymi.

Jak wykorzystano znaczenia ksztattow?

Wyeksponowano prostokatny, geometryczny
ksztatt sceny o klasycznych proporcjach

Na scenie dwa kofa — jedyne elementy dekoracji

Kurtyna udrapowana na wzér modnych zaston
okiennych

Jakie linie zastosowano i dlaczego?

IS

Proste linie proste tworzg zarys tradycyjnej,
prostokatnej, pudetkowej sceny i schoddéw

Proste linie tworzg kontury metalowe;j tabliczki
z informacja o reklamowanej ustudze
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Jakie funkcje petnia kolory?

Stonowane kolory od szarosci do bieli

Biata kurtyna

Dominujacy w wystroju pomieszczenia odcien
szarego bfekitu powtérzony w strojach
sprzedawcéw

Biaty kolor tta z nazwa i ceng ustugi

Piec liter i cyfr, odnoszacych sie do trzech poje¢,
zapisano charakterystycznym dla logotypu Play

jasnym fioletem, potgczonym z bielg tta

Reklama wystylizowana na czarno-biatg

Czerwony pasek z biatymi literami ,,Nowa”
w prawym gérnym rogu ptytki z nazwa ustugi
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Jakie konotacje budzi operowanie swiattem?

e e

Oswietlenie sceny i aktora

Oswietlenie napiséw ,,Formuta 4.0 Dla Firm
Unlimited”

Widownia jest pograzona w mroku

Ptyta z nazwg ustugi btyszczy metalicznym
blaskiem

Jakimi znaczeniami nacechowano przestrzen?

Whetrze literackiego teatru
Przestrzen zamknieta

Niewielka przestrzen

Jakie konotacje podsuwa kompozycja przekazu?

Reklama jest krotka — trwa 30 sekund

Od tematu teatralnej klasyki reklama przechodzi
do oferty

Powigzanie z Teatrem 6. Pietro
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Jakie znaczenia wpisano w ruch?

Zwolnione, majestatyczne gesty aktora

Ekspresyjne, egzaltowane ruchy sprzedawcy
i sprzedawczyni (w roli suflerki)

Kontrast gestéw aktora i sprzedawcow

Jakie sensy zakodowano w dzwiekach?

Pierwszg kwestie aktor wygtasza
w konwencji melorecytacji, przechodzacej
W operowy spiew

W zwrocie ,,Czas ciggle nas chtoszcze...”
wyeksponowano kresowe ,t”

Wyszeptany przez sprzedawce reklamowy
slogan ,,Czas na nowos¢...” oraz
podpowiadany przez suflerke i powtarzany
przez aktora precyzujacy oferte tekst:
,...dzieki nowej formule 4.0 unlimited dla
firm! Azaliz to nie ukojenie, by SMS-y sta¢,
dzwoni¢ do wszystkich sieci w nocy i za dnia,
i na stacjonarne?! Zatatw sobie netto za
29.99! Netto!”
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Jakie konotacje wniost celebryta?

Zwigzany z polska klasyka literacka: Pan Tadeusz,
Ogniem i mieczem

Jest dyrektorem artystycznym Teatru 6. Pietro

Jakie znaczenia dodaje reklamie nosnik?

Reklama wyswietlana jest na ekranach
telewizoréw

Reklama wyswietlana na monitorach
komputeréw
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