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1. Zalozenia ogdlne

Technik fotografii i multimediow jest zawodem branzy audiowizualnej klasyfikacji
zawodow szkolnictwa zawodowego. Pierwszg kwalifikacjg w zawodzie jest AUD.02
Rejestracja, obrdbka i publikacja obrazu, czyli realizowane sg zadania fotografa.
Obecnie wiekszosc¢ ludzi posiada cyfrowy aparat fotograficzny, od smartfonu po
aparaty lusterkowe i bezlusterkowe. W zwigzku z tym fotograféow mniej lub bardziej
wyspecjalizowanych jest coraz wiecej. Fotografie sg podstawg dziatalnosci wielu
branz i zawodoéw ze wzgledu na wykorzystanie w reklamach, mediach
spotecznosciowych, publikacjach drukowanych. Tak wiec piekne, artystyczne
fotografie sg cennym materiatem. W zwigzku z tym fotografowie doskonalg swoj
warsztat pracy, mozliwosci techniczne szybko sie zmieniajg i podgzajg za
nowoczesnymi technologiami i trendami fotograficznymi.

Druga kwalifikacja wyodrebniona w tym zawodzie to AUD.05 Realizacja projektow
graficznych i multimedialnych. W tej kwalifikacji realizowane sg efekty ksztatcenia
zwigzane z przygotowaniem projektow multimedialnych.

Technik fotografii i multimediéw to nowoczesny zawdd dajgcy mozliwosé zatrudnienia
w firmach o réznej liczbie pracownikéw, zajmujgcych sie ustugami zwigzanymi

z fotografig i multimediami. Specjalista fotograf lub specjalista ds. multimediéw moze
otworzy¢ wiasng dziatalnos¢ oraz swiadczy¢ e-ustugi w zakresie obrobki
fotograficznej, drukowania fotografii oraz przygotowania projektéw multimedialnych.
Dynamiczny rozwaj technologii audiowizualnych powoduje, ze technik fotografii

i multimediow ksztatci sie i rozwija przez catg swojg droge zawodowa.

1.1. Krétki opis dodatkowej umiejetnosci zawodowej

Dodatkowa umiejetnos¢ zawodowa Wykonywanie dziatan marketingowych w social
mediach (reklama na FB) to zestaw umiejetnosci obejmujgcy swoim zakresem
obszar marketingu prowadzonego w social mediach.

Celem realizowania tej dodatkowej umiejetnosci zawodowej jest rozszerzenie wiedzy

i umiejetnosci w zakresie wykorzystania fotografii, grafik czy projektow

Przyktadowy program nauczania do umiejetnosci dodatkowej (DUZ)
dla zawodu technik fotografii i multimediow 343105
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multimedialnych do dziatan marketingowych. Aby stworzy¢ efektywng reklame
przeznaczona do celéw marketingowych trzeba przeanalizowac wiele elementow
takich jak oczekiwania grupy docelowej, jakie cele chcemy osiggnaé, w ktérym
kanale social mediow bedzie reklama publikowana. Opracowanie strategii
komunikacji w marketingu jest podstawg do wykonania reklamy. Znajgc zatozenia
marketingowe mozna wykonaé spéjne tresci wizualne, ktére majg przyniesé zyski np.
sprzedazy produktow czy rozwiniecie dialogu z okreslong grupg odbiorcow.
Stuchacze tej dodatkowej umiejetnosci zawodowej w czasie edukacji zdobedg
wiedze i umiejetnosci jak wykorzystaé swoje kreatywne projekty fotograficzne

i multimedialne do celéw marketingowych. Poznajg proces przygotowania dziatan
marketingowych w social mediach, z ktorymi wszyscy sie spotykamy w social

mediach.

1.2. Uzasadnienie ujecia w programie nauczania zawodu dodatkowej

umiejetnosci zawodowej, odnoszace sie do potrzeb na rynku pracy

Uwzglednienie w programie nauczania zawodu technik fotografii i multimediow,
dodatkowej umiejetnosci zawodowej (DUZ) Wykonywanie dziatan marketingowych
w social mediach (reklama na FB) jest rozszerzeniem wiedzy i umiejetnosci technika
zajmujgcego sie fotografig i multimediami.

Marketing stat sie w dzisiejszych czasach niemalze czescig social mediéw. Chcac
zaistnie¢ w tym sSwiecie trzeba pokazywac swoje bgdz produkty, dziatania,
komunikowac sie w sieci. Technik fotografii i multimediow dzieki poznaniu zagadnien
profesjonalnego przygotowania dziatan marketingowych moze rozszerzyc,
ukierunkowac swojg dziatalnos¢, moze wspoétpracowac z agencjami reklamowymi,

marketingowymi a takze wykorzystac we wtasnej pracy zawodowe;.

Przyktadowy program nauczania do umiejetnosci dodatkowej (DUZ)
dla zawodu technik fotografii i multimediow 343105
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2. Zalozenia organizacyjne

2.1. Liczba godzin przewidzianych na realizacje programu dodatkowej

umiejetnosci zawodowej

Podstawa programowa ksztatcenia w zawodach szkolnictwa branzowego w zawodzie
technik fotografii i multimedidow obejmuje dwie kwalifikacje:

AUD.02. Rejestracja, obrdobka i publikacja obrazu

AUD.05. Realizacja projektow graficznych i multimedialnych

Minimalna liczba godzin ksztatcenia zawodowego dla tych kwalifikacji wynosi 1285 h

AUD.02. Rejestracja, obrébka i publikacja obrazu 860

AUD.05. Realizacja projektow graficznych i multimedialnych 425

Zgodnie z Rozporzadzeniem Ministra Edukacji Narodowej z dnia 3 kwietnia 2019
roku w sprawie ramowych planéw nauczania dla publicznych szkét (Dz. U. z 2019
roku, poz. 639) w technikum 5 — letnim tgczna liczba godzin przeznaczone na
ksztatcenie zawodowe wynosi 56. Do obliczen przyjmuje sie, ze Srednio w kazdym
roku jest 30 tygodni co stanowi 1680 godzin. Réznica godzin miedzy minimalng
liczbg godzin wynikajgca z podstawy programowej ksztatcenia w zawodzie, a liczbg
godzin wynikajgcg z ramowego planu nauczania wynosi 395. Jest to liczba godzin
ktéra moze by¢ przeznaczona na zajecia w ramach dodatkowych umiejetnosci

zawodowych.

Wskazany zestaw efektéw uczenia sie w ramach niniejszego programu dodatkowych

umiejetnosci zawodowych zaplanowano na minimum:

Przyktadowy program nauczania do umiejetnosci dodatkowej (DUZ)
dla zawodu technik fotografii i multimediow 343105
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° Liczba godzin— 60 h
° Czas trwania — 2 semestry

Czas trwania dodatkowej umiejetnosci zawodowej wynosi 2 semestry. Zaczyna
sie w klasie czwartej, w drugim semestrze i kohczy w klasie pigtej.

na koniec semestru pierwszego. Tygodniowa liczba to 5 godzin.

Zajecia powinny odbywac sie w grupach do 16 osob, zalecane jest, aby przy
stanowisku pracowat jeden uczen. Zaleca sie rowniez samodzielne wykonywanie
przez uczestnikow procesu ksztatcenia, ¢wiczen symulujgcych zadania zawodowe,

prac w realnych warunkach.

Zajecia powinny by¢ prowadzone z wykorzystaniem réznych form i metod pracy

aktywizujgcej uczniéw np. praca w grupach.

2.2. Wymagane kwalifikacje oséb prowadzacych zajecia w ramach

dodatkowej umiejetnosci zawodowej

Wymagane kwalifikacje oséb prowadzgcych zajecia w ramach dodatkowej
umiejetnosci zawodowe;j:
- absolwent studiow kierunkowych pierwszego lub drugiego stopnia w zakresie
marketingu i zarzgdzania,
- absolwent studiéw podyplomowych w zakresie marketingu i zarzgdzania,
komunikacji marketingowej w internecie,
- absolwent studidéw kierunkowych pierwszego lub drugiego stopnia lub
podyplomowych, w zakresie ktérych absolwent miat przedmioty zgodne
Z niniejszym programem nauczania DUZ;
- specjalista/praktyk pracujgcy w firmie zajmujgcej sie marketingiem

z poswiadczong dwuletnig praktyka w branzy;

1 Rozporzadzenia Ministra Edukacji Narodowej z dnia 24 lipca 2020 roku w sprawie szczegétowych
kwalifikacji wymaganych od nauczycieli (Dz. U. z 2020 r. poz. 1289 z pdzn. zm).

Przyktadowy program nauczania do umiejetnosci dodatkowej (DUZ)
dla zawodu technik fotografii i multimediow 343105
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- nauczyciel lub instruktor praktycznej nauki zawodu zajmujacy sie w danej
placéwce nauczaniem teoretycznych i praktycznych przedmiotéw zwigzanych

Zz marketingiem

2.3. Wyposazenie dydaktyczne niezbedne do realizacji programu

dodatkowej umiejetnosci zawodowej

Wyposazenie dydaktyczne niezbedne do realizacji programu dodatkowej
umiejetnosci zawodowej (DUZ): stanowiska komputerowe dla ucznia podtgczone do
sieci lokalnej z dostepem do internetu (jedno stanowisko dla jednego ucznia)
wyposazone w stacje graficzng z profesjonalnym oprogramowaniem do obrdbki

i konwersji plikéw graficznych i zdjeciowych oraz montazu filmowego, petnym
pakietem biurowym, oprogramowaniem do katalogowania i archiwizacji zdjec,
monitorem o standardzie monitora graficznego, tablet graficzny, czytnik kart pamieci,
stanowisko komputerowe dla nauczyciela podtgczone do sieci lokalnej z dostepem
do internetu wyposazone w stacje graficzng z profesjonalnym oprogramowaniem do
obrobki i konwersiji plikow graficznych i zdjeciowych, petnym pakietem biurowym,
monitorem o standardzie monitora graficznego oraz dodatkowym monitorem
referencyjnym, skanery do materiatéw fotograficznych transparentnych

i refleksyjnych (jeden na czterech uczniéw), drukarke atramentowg o formacie druku
co najmniej A4, zapewniajgcg fotograficzng jakos¢ wydruku, drukarke
wielkoformatowg wraz z jednostkg sterujgca i oprogramowaniem, zapewniajgca
fotograficzng jako$¢ wydruku zdjec z roli lub arkuszy o szerokosci druku co najmniej
A3+, zestaw do kalibracji i profilowania monitoréw, drukarek, rzutnikbw oraz

aparatow cyfrowych, rzutnik cyfrowy z ekranem do prezentacji.
2.4. Wymagania wobec oso6b ksztatconych zgodnie z programem
dodatkowej umiejetnosci zawodowej

Osoby przystepujgce do ksztatcenia w dodatkowej umiejetnosci zawodowej powinny

naby¢ wiedze i umiejetnosci w zakresie przygotowania materiatéw cyfrowych do

Przyktadowy program nauczania do umiejetnosci dodatkowej (DUZ)
dla zawodu technik fotografii i multimediow 343105



Ep I"OpEjSk.Ie . Polska Europejski Fundusz Spoteczny
Wiedza Edukacja Rozwdj

5 Fundusze Rzeczpospolita Unia Europejska

projektéw multimedialnych, zastosowania technik animacyjnych, nagrywania
i montowania dzwieku — zgodnie z efektami ksztatcenia przewidzianymi w podstawie
programowej ksztatcenia w zawodzie technik fotografii i multimediow,
w szczegolnosci w kwalifikacji AUD.05. Realizacja projektow graficznych
i multimedialnych

1) pozyskuje materiaty cyfrowe do wykonania projektow graficznych

i multimedialnych

e klasyfikuje materiaty cyfrowe

e charakteryzuje parametry techniczne materiatow audio oraz wideo

e wyodrebnia pliki graficzne, audio oraz wideo

e wskazuje zrodfa pozyskiwania materiatow cyfrowych

e klasyfikuje rodzaje praw autorskich obejmujgcych materiaty cyfrowe

e kataloguje materiaty cyfrowe

2) dobiera oprogramowanie do tworzenia elementéw projektéw multimedialnych

e klasyfikuje programy graficzne

e dobiera narzedzia do wykonywania obiektow grafiki wektorowej

e dobiera narzedzia do wykonywania obiektow grafiki rastrowej

e dobiera narzedzia do nagrania materiatow filmowych

e dobiera narzedzia do nagrania dzwieku

3) projektuje elementy grafiki rastrowej i obiekty grafiki wektorowej

e wykonuje obiekty grafiki wektorowej

e tworzy elementy grafiki rastrowej

e edytuje teksty

e dokonuje konwersji pomiedzy formatami graficznymi

e tworzy obiekty interaktywne

¢ modyfikuje obiekty graficzne

e modyfikuje teksty

4) projektuje animacje elementdw grafiki rastrowej i obiektow grafiki wektorowej

Przyktadowy program nauczania do umiejetnosci dodatkowej (DUZ)
dla zawodu technik fotografii i multimediow 343105
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dobiera techniki animacji optymalne dla projektu multimedialnego
dobiera narzedzia do edycji obiektow animowanych

wykonuje animacje obiektéw grafiki rastrowej

wykonuje animowane obiekty grafiki wektorowej

dokonuje rejestracji materiatéw audio i wideo:

nagrywa dzwiek

nagrywa materiat wideo

rozroznia urzgdzenia i programy stosowane do rejestracji dzwieku
rejestruje materiaty dzwiekowe

rozréznia urzgdzenia stosowane do rejestracji materiatu wideo
dobiera parametry rejestracji filmu zgodnie z przeznaczeniem
rejestruje materiaty wideo

montuje materiaty audio-wideo

dodaje efekty do materiatu wideo

dodaje efekty do plikéw audio

rozroznia techniki montazu filmu

synchronizuje sciezki audio i wideo

tworzy Kklipy wideo

zapisuje materiat audio, wideo i audio-wideo w odpowiednim formacie

Przyktadowy program nauczania do umiejetnosci dodatkowej (DUZ)
dla zawodu technik fotografii i multimediow 343105
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3. Cele ksztatcenia — zadania zawodowe — okreslone dla dodatkowej

umiejetnosci zawodowej

Cele ksztatcenia w formie zadan zawodowych, do wykonywania ktérych
przygotowywana jest osoba ksztatcona zgodnie z programem dodatkowej
umiejetnosci zawodowej (DUZ):

1. opracowania strategii dziatan marketingowych w social mediach

2. wykonywania reklamy do publikowania na Facebooku,

3. monitorowania efektywnosci dziatan marketingowych prowadzonych w social

mediach.

4. Wykaz efektow ksztalcenia okreslonych dla dodatkowej umiejetnosci

zawodowej wraz z kryteriami ich weryfikacji

Do wykonania zadah zawodowych w zakresie dodatkowej umiejetnosci zawodowe]

niezbedne jest osiggniecie nizej wymienionych efektow ksztatcenia.

Tabela 1. Wykaz efektow ksztatcenia okreslonych dla dodatkowej umiejetnosSci
zawodowej Wykonywanie dziatan marketingowych w social mediach (reklama na FB)

wraz z kryteriami ich weryfikacji

Efekty ksztalcenia Kryteria weryfikacji
Uczen: Uczen:
1. Charakteryzuje cele | 1) rozréznia dziatania marketingowe
dziatan 2) rozréznia social media
marketingowych w 3) stosuje strategie social mediéw
social mediach 4) okresla biznesowe cele dziatarn marketingowych w

social mediach

5) definiuje pojecie Influence Marketing

6) okresla komunikacyjne cele dziatann marketingowych
w social mediach

7) stosuje zasady tworzenia Social Selling

8) stosuje zasady analizy SWOT

9) formutuje cele zgodnie z zasadg SMART

2. Ustala potrzeby 1) dobiera grupe docelowg do ktorej kierujemy
grupy docelowej dziatania marketingowe

Przyktadowy program nauczania do umiejetnosci dodatkowej (DUZ)
dla zawodu technik fotografii i multimediow 343105
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Efekty ksztalcenia

Kryteria weryfikacji

Uczen:

Uczen:

2) formutuje czynniki wptywajgce na oczekiwania grupy
docelowej
3) gromadzi informacje do dziatah marketingowych

3. Opracowuje strategie
komunikacji w social
mediach

1) analizuje oczekiwania grupy docelowej

2) ustala cele dziatan marketingowych

3) okresla kierunki dziatan w social mediach do
osiggniecia celu

4) dobiera kanat w mediach spotecznosciowych do
grupy docelowej

5) dobiera jezyk komunikacji do grupy docelowe;j

6) tworzy spodjne tresci marketingowe

4. Dobiera narzedzia do
danej grupy
docelowej

1) dobiera narzedzia marketingowe stosowane w social
mediach

2) okresla funkcjonalno$¢ narzedzi marketingowych
wykorzystywanych w social mediach

3) dobiera narzedzia marketingowe do osiggniecia
zatozonego celu

5. Opracowuje
harmonogram
realizacji dziatan
marketingowych

1) dobiera sktadowe harmonogramu dziatan
marketingowych

2) okresla kolejnos¢ wykonywanych dziatan
marketingowych

3) ustala oczekiwane korzysci wizerunkowe

4) ustala oczekiwane korzysci finansowe

5) tworzy planer dziatan marketingowych

6) okresla budzet na ptatng promocje w social mediach

7) okresla budzet na prowadzenie profili w social
mediach

6. Tworzy reklamy
dedykowane na
Facebook

1) dobiera rodzaj reklamy do publikacji na Facebooku

2) dobiera tresci wizualne, grafiki do reklamy i dziatania
marketingowego

3) wykonuje reklamy dedykowang do publikacji na
Facebooku

4) publikuje reklamy na Facebooku

7. Monitoruje i ocenia
efekty dziatan
marketingowych

1) analizuje wady i zalety prowadzenia marketingu
poprzez social media

2) rozréznia miekkie i twarde efekty dziatan
marketingowych

3) opisuje wskazniki skutecznosci dziatanh
marketingowych w social mediach

4) dobiera wskazniki skutecznosci do prowadzonych
dziatan marketingowych

Przyktadowy program nauczania do umiejetnosci dodatkowej (DUZ)
dla zawodu technik fotografii i multimediow 343105
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Efekty ksztalcenia

Kryteria weryfikacji

Uczen:

Uczen:

5) monitoruje efekt dziatania reklamy opublikowanej na

Facebooku

6) analizuje wyniki badan skutecznosci dziatan
marketingowych w social mediach

7) wskazuje kierunek dziatan marketingowych w celu
zwiekszenia ich efektywnosci

5. Plan nauczania dodatkowej umiejetnosci zawodowej

Tabela 2. Plan nauczania dodatkowej umiejetnosci zawodowej

do social mediow

Nazwa Liczb Uwagi do realizacji (forma zajeé np.
iczba
przedmiotu/ dai wyktad, ¢wiczenia praktyczne, zajecia
odzin
zajec J w zaktadzie pracy, itp.)
Przedmiot o charakterze teoretycznym.
Moze byc realizowany dla catej grupy
stuchaczy w pracowni do marketingu.
Podstawy Metody nauczania: pogadanka, burza
marketingu w 20 mozgow, gry dydaktyczne, metoda
social mediach przypadkoéw, metoda sytuacyjna.
Przedmiot moze by¢ realizowany
zardbwno w nauce stacjonarnej jak w
formie e-learningu.
Przedmiot o charakterze praktycznym.
_ Realizowany powinien byc¢
Przygotowanie ) ) _
indywidualnie lub w grupach 2-3
dziatanh
. 40 osobowych.
marketingowych

Pokaz z objasnieniem, metoda
projektow, burza mézgdw, proba pracy,
gry decyzyjne.

Przyktadowy program nauczania do umiejetnosci dodatkowej (DUZ)
dla zawodu technik fotografii i multimediow 343105
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Nazwa ) Uwagi do realizacji (forma zajeé np.
. Liczba oo ) ..
przedmiotu/ dai wyktad, ¢wiczenia praktyczne, zajecia
L godzin ] )
zajec w zaktadzie pracy, itp.)

Przedmiot moze by¢ realizowany
zarowno w nauce stacjonarnej jak w

formie e-learningu.

6. Program nauczania przedmiotéw wyodrebnionych w ramach dodatkowej

umiejetnosci zawodowej

6.1.

Podstawy marketingu w social mediach

Cele ogolne przedmiotu:

1.
2.

Nabywanie wiedzy o strategii komunikacji w social mediach.
Aktualizowanie wiedzy o trendach reklamowych i marketingowych w social

mediach.

Cele szczegoétowe przedmiotu. Uczen potrafi:

© N o g A~ W DdhPF

definiowac¢ dziatania marketingowe,

okresla¢ cele dziatah marketingowych,

stosowac¢ zasady tworzenia Social Selling,

stosowac¢ zasady analizy SWOT,

formutowac cele zgodnie z zasadg SMART,

ustala¢ potrzeby grupy docelowej dziatah marketingowych,

dobiera¢ narzedzia marketingowe stosowane w social mediach,
stosowac zasady tworzenia harmonogramu dziatah marketingowych
w social mediach,

stosowac zasady monitorowania i oceniania efektow dziatah

marketingowych prowadzonych w social mediach.

Przyktadowy program nauczania do umiejetnosci dodatkowej (DUZ)
dla zawodu technik fotografii i multimediow 343105
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Tabela 3. Program nauczania przedmiotu Podstawy marketingu w social mediach

2. Charakteryzowanie
grupy docelowej w
dziataniach
marketingowych

3. Charakteryzowanie
narzedzi
marketingowych
stosowanych w
social mediach

4. Ustalanie
elementow
harmonogramu
realizacji dziatan
marketingowych

5. Badanie
efektywnosci
dziatanh

marketingowych

Temat zajec¢ Liczba Kryteria weryfikaciji. Uwaygi
godzin Uczen:
1. Okreslanie celow 20 1) rozrdznia dziatania Jeden
L marketingowe
dziatan e . : semestr/
2) rozroznia social media
marketingowych w 3) stosuje strategie social IV lub V
. . mediéw
social mediach klasa

4) okresla biznesowe cele
dziatan marketingowych w
social mediach

5) definiuje pojecie Influence
Marketing

6) okresla komunikacyjne cele
dziatan marketingowych w
social mediach

7) stosuje zasady tworzenia
Social Selling

8) stosuje zasady analizy
SWOT

Procedury osiggania celéw ksztatcenia przedmiotu

Przyktadowy program nauczania do umiejetnosci dodatkowej (DUZ)
dla zawodu technik fotografii i multimediow 343105
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Podstawg do osiggniecia zatozonych efektéw ksztatcenia w zakresie przedmiotu

Podstawy marketingu w social mediach jest:

zaplanowanie poszczegolnych lekcji (wskazanie ogdlnych i szczegdtowych
celow do osiggniecia),

dobor srodkéw dydaktycznych do tresci i celdw nauczania,

wykorzystanie roznorodnych metod nauczania w celu aktywizacji ucznia,
dobdr formy pracy z okresleniem ilosci oséb w grupie,

okreslenie warunkow indywidualizacji zajec,

systematyczne sprawdzanie wiedzy i umiejetnosci uczniéw,

przeprowadzenie ewaluacji doboru tresci nauczania do zatozonych celéw.

Propozycje metod nauczania

W zakres przedmiotu Podstawy marketingu w social mediach wchodzg wymagania

programowe gtéwnie o charakterze teoretycznym, w zwigzku z tym zaleca sie

stosowanie metod ksztatcenia takich jak:

pogadanka,

metoda projektow,
burza mézgow,

gry dydaktyczne,
metoda przypadkow,

metoda sytuacyjna.

Formy organizacyjne

Zajecia z zakresu nauczania przedmiotu Podstawy marketingu w social mediach

powinny sie odbywac¢ w formie stacjonarnej, w systemie klasowo-lekcyjnym np.:

indywidualnie lub w matych zespotach — zadania domowe,

dopuszcza sie nauczanie w formie e-learningowe;j.

Prowadzgcy zajecia powinien:

motywowac ucznidw do systematycznej pracy,

Przyktadowy program nauczania do umiejetnosci dodatkowej (DUZ)
dla zawodu technik fotografii i multimediow 343105
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w razie potrzeby dostosowywac stopien trudnosci planowanych zajec¢ do
poziomu ucznidw,

planowac zadania z uwzglednieniem zainteresowan uczniow,
przygotowywac dla uczniow zadania o zréznicowanym charakterze,

zachecac uczniéw do samodoskonalenia sie.

Obudowa dydaktyczna

W zakres obudowy dydaktycznej wchodzg nastepujgce elementy:

literatura przedmiotu w zakresie merytorycznym zwigzana z dodatkowg
umiejetnoscig zawodowa,

poradniki metodyczne dla nauczycieli zwigzane z dodatkowg umiejetnoscig
zawodowa,

scenariusze zaje¢ edukacyjnych (tradycyjne lub multimedialne) dla nauczycieli
wraz z przygotowanymi materiatami dydaktycznymi,

materiaty dydaktyczne zwigzane z wykorzystaniem metod aktywizujgcych,
pakiety edukacyjne, skrypty lub e-skrypty zawierajgce karty pracy dla uczniéw,

testy i sprawdziany sprawdzajgce wiedze i umiejetnosci praktyczne ucznidw,

Warunki realizacji programu przedmiotu

Zajecia z przedmiotu Podstawy marketingu w social mediach powinny by¢

realizowane w pracowni z dostepem do internetu, projektora multimedialnego,

komputerami dla nauczyciela i uczniéw z oprogramowaniem biurowym, drukarki

drukujgcej w kolorze, minimum format A3, flipchartem i materiatami piSmienniczymi.

Uzupetnieniem powinny by¢ przyktady gotowych zestawien dziatarn marketingowych

wraz z ich analizg, plansze ilustrujgce zagadnienia z zakresu marketingu w social

mediach.

Proponowane metody sprawdzania osiggnie¢ edukacyjnych

Przyktadowy program nauczania do umiejetnosci dodatkowej (DUZ)
dla zawodu technik fotografii i multimediow 343105
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Przyktadowe metody sprawdzania osiggniec teoretycznych w zakresie przedmiotu
Podstawy marketingu w social mediach powinny obejmowac:

» prace indywidulane i zespotowe w formie projektdow dziatarn marketingowych

w social mediach i opracowan wybranego zagadnienia.

Metody sprawdzania osiggnie¢ edukacyjnych w zakresie przedmiotu Podstawy
marketingu w social mediach nalezy dostosowac¢ do okreslonej sytuacji metodycznej.
W ocenie nalezy uwzgledni¢ nastepujgce kryteria ogolne: zawarto$¢ merytoryczng
¢wiczen, ich poprawnosc¢ oraz forme przedstawienia. Sprawdzanie osiggnie¢
powinno odbywac sie przez caty okres realizacji zaje¢ na podstawie kryteriéw

przedstawionych na poczatku zajec.

6.2. Przygotowanie dziatan marketingowych do social mediéw
Cele ogdlne przedmiotu:

1. Nabywanie umiejetnosci gromadzenia i analizowania danych do dziatan
marketingowych prowadzonych w social mediach.
2. Rozwijanie umiejetnosci opracowania strategii komunikacji w social

mediach

Cele szczegotowe przedmiotu. Uczenh potrafi:

gromadzi¢ informacje do dziatanh marketingowych w social mediach,
opracowac strategie komunikacji w social mediach,

dobierac narzedzia marketingowe do osiggniecia zatozonego celu,
tworzy¢ planer dziatan marketingowych w social mediach,

ustala¢ budzet na prowadzenie marketingu w social mediach,
przygotowac reklamy marketingowe do publikacji na Facebooku,

monitorowac efektywnosc¢ dziatan marketingowych,

© N o 0o b~ Wb

analizowac¢ wyniki badan skutecznosci dziatann marketingowych w social

mediach,

Przyktadowy program nauczania do umiejetnosci dodatkowej (DUZ)
dla zawodu technik fotografii i multimediow 343105
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9. wskazywac kierunek dziatan marketingowych w celu zwiekszenia ich
efektywnosci.

Tabela 4. Program nauczania przedmiotu Przygotowanie dziatan marketingowych do
social medioéw

Temat zajeé Liczba Kryteria weryfikacji. Uwagi
godzin Uczen:
1. Przygotowanie 40 1) analizuje oczekiwania grupy | Jeden
strategii docelowej semestr/
2) ustala cele dziatan
komunikacji w marketingowych IV lub V

3) okresla kierunki dziatan w klasa
social mediach do

2. Tworzenie osiggniecia celu

4) dobiera kanat w mediach
spotecznosciowych do

dziatan grupy docelowej

5) dobiera jezyk komunikaciji
do grupy docelowej

w social 6) tworzy spdjne tresci
marketingowe

7) dobiera narzedzia

3. Badanie marketingowe stosowane w

social mediach

social mediach

harmonogramu

marketingowych

mediach

efektywnosci 8) okresla funkcjonalnosé
dziatan narzedzi marketingowych
. wykorzystywanych w social
marketingowych mediach
w social 9) dobiera narzedzia
. marketingowe do
mediach

osiggniecia zatozonego
celu

10)dobiera sktadowe
harmonogramu dziatan
marketingowych

11) okresla kolejnosc¢
wykonywanych dziatan
marketingowych

12) ustala oczekiwane
korzysci wizerunkowe

13) ustala oczekiwane
korzysci finansowe

Przyktadowy program nauczania do umiejetnosci dodatkowej (DUZ)
dla zawodu technik fotografii i multimediow 343105
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Liczba
godzin

Temat zajeé

Kryteria weryfikacji.
Uczen:

Uwagi

14)  tworzy planer dziatan

marketingowych
okresla budzet na

ptatng promocje w social

mediach
okresla budzet na

prowadzenie profili w social

mediach

17)dobiera rodzaj reklamy do
publikacji na Facebooku

18)dobiera tresci wizualne,
grafiki do reklamy i
dziatania marketingowego

19)wykonuje reklamy
dedykowang do publikaciji
na Facebooku

20)publikuje reklamy na
Facebooku

21)analizuje wady i zalety
prowadzenia marketingu
poprzez social media

22)rozroznia miekkie i twarde
efekty dziatan
marketingowych

23)opisuje wskazniki
skutecznosci dziatan
marketingowych w social
mediach

24)dobiera wskazniki
skutecznosci do
prowadzonych dziatan
marketingowych

25)monitoruje efekt dziatania
reklamy opublikowanej na
Facebooku

26)analizuje wyniki badan
skutecznosci dziatan
marketingowych w social
mediach

15)

16)

Przyktadowy program nauczania do umiejetnosci dodatkowej (DUZ)

dla zawodu technik fotografii i multimediow 343105
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Procedury osiggania celéw ksztalcenia przedmiotu

Podstawg do osiggniecia zatozonych efektéw ksztatcenia w zakresie przedmiotu

Przygotowanie dziatan marketingowych do social mediéw jest:

zaplanowanie poszczegolnych lekcji (wskazanie ogolnych i szczegotowych
celow do osiggniecia),

dobdr srodkow dydaktycznych do tresci i celow nauczania,

wykorzystanie roznorodnych metod nauczania w celu aktywizacji ucznia,
dobdr formy pracy z okresleniem ilosci osob w grupie,

okreslenie warunkow indywidualizacji zajec,

systematyczne sprawdzanie wiedzy i umiejetnosci ucznidw,

przeprowadzenie ewaluacji doboru tresci nauczania do zatozonych celéw.

Przyktadowy program nauczania do umiejetnosci dodatkowej (DUZ)
dla zawodu technik fotografii i multimediow 343105
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Propozycje metod nauczania

W zakres przedmiotu Przygotowanie dziatann marketingowych do social mediow
wchodzg wymagania programowe gtdwnie o charakterze praktycznym, w zwigzku
z tym zaleca sie stosowanie metod ksztatcenia takich jak:

* pokaz z objasnieniem,

* metoda projektow,

* burza mézgoéw,

* préba pracy,

* gry decyzyjne.

Formy organizacyjne

Zajecia z zakresu nauczania przedmiotu Przygotowanie dziatah marketingowych do
social mediow powinny sie odbywac¢ w formie stacjonarnej, w systemie klasowo-
lekcyjnym np.:

* indywidualnie lub w grupach 2—3 osobowych — ¢éwiczenia praktyczne,

* indywidualnie lub w matych zespotach — zadania domowe.
Prowadzgcy zajecia powinien:

* motywowac uczniéw do systematycznej pracy,

* W razie potrzeby dostosowywac stopien trudnosci planowanych zaje¢ do

poziomu uczniow,
* planowac zadania z uwzglednieniem zainteresowan uczniéw,
* przygotowywac dla uczniéw zadania o zréznicowanym charakterze,

» zachecac¢ uczniow do samodoskonalenia sie.
Obudowa dydaktyczna

W zakres obudowy dydaktycznej wchodzg nastepujgce elementy:

» literatura przedmiotu w zakresie merytorycznym zwigzana z dodatkowg

umiejetnoscig zawodowa,

Przyktadowy program nauczania do umiejetnosci dodatkowej (DUZ)
dla zawodu technik fotografii i multimediow 343105
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+ poradniki metodyczne dla nauczycieli w zakresie dodatkowej umiejetnosci
zawodowej,

» scenariusze zaje¢ edukacyjnych (tradycyjne lub multimedialne) dla nauczycieli
wraz z przygotowanymi materiatami dydaktycznymi zwigzanymi z dodatkowag
umiejetnoscig zawodowa,

« materiaty dydaktyczne zwigzane z wykorzystaniem metod aktywizujgcych,

» pakiety edukacyjne, skrypty lub e-skrypty zawierajgce karty pracy dla uczniéw,

« testy i sprawdziany sprawdzajgce wiedze i umiejetnosci praktyczne ucznidw,

Warunki realizacji programu przedmiotu

Zajecia praktyczne powinny by¢ realizowane w pracowni z dostepem do internetu,
projektora multimedialnego, komputerami dla nauczyciela i uczniéw z
oprogramowaniem biurowym, oprogramowaniem graficznym do grafiki bitmapowej
i wektorowej, drukarki drukujgcej w kolorze, minimum format A3, flipchartem i
materiatami piSmienniczymi. Uzupetnieniem powinny by¢ przyktady gotowych
zestawien dziatan marketingowych wraz z ich analizg, plansze ilustrujgce

zagadnienia z zakresu marketingu w social mediach.

Proponowane metody sprawdzania osiggnieé¢ edukacyjnych

Przykladowe metody sprawdzania osiggnie¢ praktycznych w zakresie przedmiotu
Przygotowanie dziatan marketingowych do social mediéw powinny obejmowac:

« prace indywidulane i zespotowe w formie projektéw i opracowan wybranego

zagadnienia.

Metody sprawdzania osiggnie¢ edukacyjnych w zakresie przedmiotu Przygotowanie
dziatan marketingowych do social mediow nalezy dostosowac do okreslonej sytuac;ji
metodycznej. W ocenie nalezy uwzgledni¢ nastepujgce kryteria ogélne: zawartos¢
merytoryczng ¢wiczen, ich poprawnos$¢ oraz forme przedstawienia. Sprawdzanie
osiggnie¢ powinno odbywac sie przez caty okres realizacji zaje¢ na podstawie

kryteridw przedstawionych na poczatku zajec.

Przyktadowy program nauczania do umiejetnosci dodatkowej (DUZ)
dla zawodu technik fotografii i multimediow 343105
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7. Ewaluacja programu nauczania dodatkowej umiejetnosci zawodowej

7.1. Obszary ewaluacji

Ewaluacja programu dodatkowej umiejetnosci zawodowej-jest przeprowadzana po
zakonczonym procesie nauczania. Ma na celu zweryfikowanie osiggniecia efektéw
ksztatcenia okreslonych w Dodatkowej umiejetnosci zawodowej, zarowno pod
wzgledem jakosciowym jak i ilosciowym.

Obszary ewaluacji programu Dodatkowej umiejetnosci zawodowej to:

- stopien realizacji efektow ksztatcenia,

- osiggniecie celow ksztatcenia,

- skutecznos$¢ zastosowanych metod i srodkéw dydaktycznych,

- spgjnosc programu z oczekiwaniami rynku pracy,

- dostosowanie metod sprawdzania i oceniania wiedzy i umiejetnosci,

- dobdr catego programu do wymagan rynku pracy.

7.2. Wskazniki osiggniecia celu ewaluaciji

Wskaznikiem osiggniecia celu ewaluacji jest przede wszystkim okreslenie
przygotowania uczniéw do wykonywania zadan zawodowych objetych programem.

Na wskazniki osiggniecia celu ewaluacji sktadajg sie wnioski z:

- ewaluacji celow programowych,

- ewaluacji efektywnosci nauczania,

- ewaluacji przydziatu uczniéow do realizowania programu dodatkowej
umiejetnosci zawodowej,

- ewaluacji spojnosci dobranych tre$ci nauczania z celami nauczania.

7.3. Przykiadowe narzedzia ewaluacji

Ewaluacja programu nauczania dodatkowej umiejetnosci zawodowej powinna byc¢

wykonana za pomocg odpowiednio dobranych narzedzi ewaluacyjnych. W zaleznosci

Przyktadowy program nauczania do umiejetnosci dodatkowej (DUZ)
dla zawodu technik fotografii i multimediow 343105
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od badanego obszaru ewaluacji i celu ewaluacji stosuje narzedzia do badan
jakosciowych i ilosciowych. Sg to przyktadowo arkusze obserwacji, arkusze

wywiadow, kwestionariusze, ankiety.
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W w prowadzeniu dziatan marketingowych pt. ,Normy i prawo w prowadzeniu

dziatan marketingowych e-commerce” [dostep 25.10.2022]

[i2] https://commplace.pl/blog/wskazniki-marketingowe/ Witryna internetowa Agencji

COMMPLACE zawierajgca charakterystyke wskaznikbw marketingowych pt.

,Ktore wskazniki marketingowe mierzysz w swojej firmie?” [dostep 25.10.2022]

[i3] https://clickcommunity.pl/ Witryna internetowa Click Community opisujgca social

media jako element marketingu marki pt. ,Miejsce Social Media w cyfrowej
transformacji” [dostep 25.10.2022]
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[14]

[i5]

[i6]

[i7]

[i8]

[i9]

https://dais.pl/social-media-marketing-wszystko-co-musisz-o-nim-wiedziec/
Witryna internetowa Agencji Dais zawierajgca charakterystyke marketingu

w Social Mediach pt. ,Social Media Marketing — wszystko, co musisz o0 nim
wiedziec¢” [dostep 25.10.2022]
https://www.growinternational.eu/pl/baza_wiedzy_social_media_marketing
Witryna internetowa Firmy Grow bedgcg przewodnikiem po marketingu w Social
Mediach pt. ,Social Media Marketing” [dostep 25.10.2022]

https:// e-marketing/ / Witryna internetowa bedgcg blogiem po marketingu

w internecie, Social Mediach pt. ,,Co to jest e-marketing?” [dostep 25.10.2022]
https://grafmag.pl/ Witryna internetowa bedgcg blogiem zwigzanym z grafikg,
multimediami, reklamg trendami w projektowaniu [dostep 22.09.2022] [dostep
25.10.2022]

https://veneo.pl/uslugi/social-media/obsluga-profili-na-facebooku Witryna
internetowa firmy Veneo zawierajgca informacje o prowadzeniu marketingu

w mediach spotecznosciowych pt. ,Obstuga profili na Facebooku” [dostep
25.10.2022]
https://napoleoncat.com/pl/blog/jak-przygotowac-skuteczna-strategie-dzialan-w-
mediach-spolecznosciowych/ Witryna internetowa NapoleonCat bedgcag
blogiem po marketingu w internecie pt. ,Jak przygotowac skuteczng strategie

dziatan w mediach spotecznosciowych” [dostep 25.10.2022]

8.3. Zalecenia, normy, noty aplikacyjne

[z1] Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji z 16 kwietnia 1993 roku (Dz. U.
1993 nr 47 poz. 211)
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